






 

      :

 

     



عنوان: رسانه ای شدن فرهنگ و جامعه

نویسنده:  استیگ هاروارد

مترجمان:  سید محمد مهدی زاده و همکاران

ویراستار: مهناز احدی

طرح جلد: فریما فاطمی

صفحه آرایی: حسین آذری

نوبت چاپ: اول‑بهار ١٣٩٩ 

شمارگان: ۵٠٠ نسخه

قیمت: ٣٠٠٠٠٠ ریال

شابک: ٢‑٢۵٠‑۴۵٢‑۶٠٠‑٩٧٨

همه حقوق این اثر برای پژوهشگاه فرهنگ، هنر و  ارتباطات محفوظ است.

در صورت تخلف، پیگرد قانونی دارد.

نشانی: تهران، پایین تر از میدان ولی عصر(عج)، خیابان دمشق، شماره ٩،پژوهشگاه فرهنگ، هنر و  ارتباطات
Email:nashr@ricac.ac.ir ٨٨٨٩٣٠٧۶ :صندوق پستی: ۶٢٧۴‑ ١۴١۵۵.تلفن: ٨٨٩٠٢٢١٣ . دورنگار

هاروارد، استیگ  Hjarvard, Stig: سرشناسه 
رسانه ای شدن فرهنگ و جامعه/استیگ هاروارد ؛ مترجمان :  عنوان و نام پديدآور 

سیدمحمد مهدی زاده و همکاران.
تهران: پژوهشگاه فرهنگ هنر و ارتباطات، ١٣٩٩. :  مشخصات نشر 

٣۴۴ ص. :  مشخصات ظاهری 
  ٢-٢۵٠-۴۵٢-۶٠٠-٩٧٨:   :  شابک 

فیپا:  وضعیت فهرست نویسی 
  عنوان اصلی::  يادداشت 

The mediatization of culture and society,2013 .
کتابنامه.:  یادداشت 
رسانه های گروهی ‑‑ جنبه های اجتماعی:  موضوع 

 Mass media ‑‑ Social aspects
رسانه های گروهی و فرهنگ       Mass media and culture:  موضوع 

م ه دی زاده ، سیدم ح م د، ١٣۴۵ ‑ ، مترجم:  شناسه افزوده 
پژوهشگاه فرهنگ هنر و ارتباطات:  شناسه افزوده 
Institute for Research of Culture, Art and :  شناسه افزوده 

Communication
  HM١٢٠۶ :  رده بندی کنگره 
  ٣٠٢/٢٣ :  رده بندی دیویی 

 ۶٠۵۵٢١١  :  شماره کتابشناسی ملی 



 (۱۳)   





 

سخن ناشر......................................................................................................... ١
٣ .................................................................................................. پیشگفتار مترجم

فصل اول: مقدمه، از واسطه  بودن تا رسانه ای شدن
ترجمه: سید محمد مهدی زاده

۶ ....................................................................................... رسانه در فرهنگ و جامعه
نظریه ای حدِ  وسط................................................................................................ ٩
فرایند مدرنیته ای سطحِ بالا.................................................................................... ١۴

فصل دوم: رسانه ای شدن، رویکرد نظری جدید
ترجمه: سید محمد مهدی زاده

مقدمه............................................................................................................. ١٩
مدرنیتۀ رسانه ای شده یا تمدن؟................................................................................ ٢۵
٣١ ........................................................................... رسانه ای شدن در نظریۀ  پُست مدرن
تعریف............................................................................................................ ٣۶
رسانه ها به مثابه نهادی نیمه مستقل............................................................................ ۴۵
تحول های نهادی................................................................................................ ۵٠
قابلیت ها: سامان دهی تعامل................................................................................... ۵٧
۶٣ ..................................................................... رسانه ها [به عنوان] دگرگون کنندۀ تعامل



تجدید ساختار هنجارهای اجتماعی.......................................................................... ۶٧
مجازی شدن و جغرافیای اجتماعی جدید.................................................................... ٧٠
قلمرو تجربۀ مشترک............................................................................................ ٧٨
واسطۀ میان نهادها.............................................................................................. ٨٣

فصل سوم: رسانه ای شدن سیاست از مطبوعات حزبی تا صنعت افکارسازی
ترجمه: محمدمهدی وحیدی

مقدمه............................................................................................................. ٨٧
ابعاد و مراحل تغییر............................................................................................. ٩٢
خیزش روزنامه نگاری........................................................................................... ٩٩
رسانه های خبری ـ نهادی سیاسی؟.......................................................................... ١٠٨
نظام ارتباطی دوگانه........................................................................................... ١١١
رسانه های جدید: شبکۀ ارتباطات سیاسی گسترده........................................................ ١٢٠
سیاست مرئی بودن (رؤیت پذیری).......................................................................... ١٢۵
شخصی شدن سیاست........................................................................................ ١٣٣
سیاست گفت وگویی.......................................................................................... ١٣۶
١۴۴ ................................................................ نقش دوگانۀ مفسر سیاسی وابسته به رسانه 
١۵١ ...................................................................................................... سخن آخر

فصل چهارم: رسانه ای شدن دین از ایمان کلیسایی تا  افسون رسانه ای
ترجمه: محسن گودرزی

مقدمه........................................................................................................... ١۵۵
سه استعاره از رسانه ها........................................................................................ ١۶٢
١۶۵ ............................................................................... سه شکل از دین رسانه ای شده
رسانه های دینی................................................................................................ ١۶٧
١٧١ .................................................................................... روزنامه نگاری دربارۀ دین
دین معمولی و عادی.......................................................................................... ١٧٨
رسانۀ دوباره  افسون گر......................................................................................... ١٨٢
اجتماع و آیین ها............................................................................................... ١٨۶
بررسی کارکرد معنوی رسانه ها............................................................................... ١٩١
١٩٨ ...................................................................................................... سخن آخر

فصل پنجم: رسانه ای شدن بازی
ترجمه: حمیدرضا اکرامی

مقدمه........................................................................................................... ٢٠١
٢٠۵ .......................................................................................... تحول دوران كودكی



بزرگسالی زودرس كودكان................................................................................... ٢٠٨
تأثیر متقابل اسباب بازی ها و صنایع رسانه ای............................................................. ٢١۴
٢٢١ ..................................................................... کودکان در حال کنترل کاربرد رسانه ها
مسیر لِگو در صنعت رسانه ها................................................................................ ٢٣١
تخیلی شدن..................................................................................................... ٢۴٠
٢۴٨ ..................................................................................................... روایی شدن
مَجازی شدن.................................................................................................... ٢۵۵
دگرگونی بازی.................................................................................................. ٢۶٠

فصل ششم: رسانه ای شدن  عادت واره  شخصیت اجتماعی یک فردگرایی جدید
ترجمه: سید محمد مهدی زاده

مقدمه........................................................................................................... ٢۶٧
٢٧٠ ........................................................................... عادت واره و شخصیت اجتماعی
٢٧۶ ...................................................................................... از قطب نما تا گردش نما
پیوندهای ضعیف و معاشرت............................................................................... ٢٨٣
٢٨٨ ..................................................................................... رسانه ای شدن عادت واره
به رسمیت شناخته شدن از طریق رسانه ها.................................................................. ٢٩۴
٢٩٨ .................................................................................................. فردگرایی نرم

فصل هفتم: مؤخره، پیامدها و سیاست های رسانه ای شدن
ترجمه: سید محمد مهدی زاده

پیامدهای گوناگون............................................................................................ ٣٠١
رد.............................................................................. ٣٠۴ سیاست رسانه ای: کلان و خُ
فهرست منابع.................................................................................................. ٣٠٩
نمایه............................................................................................................. ٣٢٧





ــا هــدف رفــع نیازهــای پژوهشــی وزارت  ــر و ارتباطــات ب پژوهشــگاه  فرهنــگ، هن
 فرهنــگ و ارشــاد اســلامی، نزدیــک بــه دو دهــه اســت کــه بــا رویکــرد مســئله محوری 
بــه دنبــال شــناخت مشــکلات حــوزۀ  فرهنــگ و هنــر، شناســایی قابلیت هــا و 
ــز  ــرای حــل مشــکلات و نی ــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب ب ظرفیت هــا و ارائ

ــی فرهنگــی کشــور اســت. توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعال
ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و پژوهشــکده 
ارتباطــات در  تعامــل و همــکاری بــا صاحب نظــران و اندیشــمندان حــوزۀ  فرهنــگ و 
هنــر، ضمــن اجــرا و نظــارت بــر طرح هــای پژوهشــی مــورد نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری 
نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد و گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش 

فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی انجــام 
ــنجی های  ــرای نظرس ــن اج ــی، ضم ــی در ســطح مل ــی و اجتماع ــات فرهنگ  مطالع
ــای  ــا و نگرش  ه ــش ارزش ه ــر پیمای ــی نظی ــای مل ــه اجــرای پیمایش ه ــاز، ب موردنی
ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای فرهنگی؛  ســواد رســانه ای؛ وضعیت فرهنگــی،  اجتماعی 

و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش ســرمایه اجتماعــی کشــور اقــدام می نمایــد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات، تــلاش دارد تــا مجموعــه دســتاوردهای 
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پژوهشــی خــود را بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و دسترســی همــه پژوهشــگران 
و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، منتشــر نمایــد. از ایــن رو انتشــارات پژوهشــگاه 
ــار پژوهشــی متعــدد و متنوعــی را در قالــب  ــون، آث طــی مــدت فعالیــت خــود تاکن
« کتــاب»،  «گــزارش  پژوهــش»، «گــزارش  نظرســنجی» و «گــزارش  راهبــردی» 
منتشــر کــرده اســت. پژوهشــگاه همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی 
«مطالعــات  فرهنــگ ارتباطــات» و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال 

ــه خــود دارد. را در کارنام
پژوهشگاه  فرهنگ، هنر و ارتباطات،  ضمن استقبال،  تعامل، همکاری و همفکری 
با اسـتادان، نخبگان و پژوهشـگران حوزه  فرهنگ، هنر و  رسـانه، امیدوار اسـت با انتشـار 
دسـتاوردهای پژوهشـی خـود بتوانـد به «مرجع پژوهـش» در حوزه  فرهنگ و هنـر ایران و 

نیز پایگاهی برای اندیشـمندان و دلسـوزان این عرصه تبدیل شـود. 

پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



رسانه ای شـدن فرهنـگ و جامعـه، نخسـتین اثـر دربـارۀ نظریـۀ رسانه ای شـدن اسـت که به 
زبان فارسـی منتشـر می شـود. استیگ هاروارد، نویسـندۀ کتاب، استاد مطالعات رسانه ای 
دانشگاه کپنهاگ دانمارک و از پژوهشگران و نظریه پردازان پیشرو در زمینۀ رسانه ای شدن 
اسـت کـه بیـش از یـک دهـه، مطالعـات و پژوهش هـای خـود را بـر ایـن حـوزه متمرکـز 
کـرده اسـت. در ایـن کتـاب، اسـتیگ هـاروارد عـلاوه بـر شـرح نظریـۀ رسانه ای شـدن، بـه 
رسانه ای شـدن پدیده هـای اجتماعـی و فرهنگـی در جامعـه، یعنـی سیاسـت، دیـن و  بازی 
می پردازد و خواننده را با ابعاد و زوایای جدید فرهنگ و جامعۀ مدرن و تأثیر رسانه ها بر 

نهادهـای اجتماعـی و منش و شـخصیت انسـان مدرن آشـنا می کند.
ترجمـۀ ایـن اثـر بـا همـکاری سـه تـن از دانشـجویان دورۀ دکتـری علـوم  ارتباطـات 
دانشـگاه علامـه طباطبایـی، آقایـان محمدمهـدی وحیـدی، حمیدرضا اکرمی و محسـن 
گـودرزی صـورت گرفتـه اسـت کـه سپاسـگزار این عزیزان هسـتم. ویرایش نهایـی متن و 
کاسـتی های آن، به عهدۀ بنده اسـت.از مدیران و کارشناسـان محترم پژوهشـگاه فرهنگ، 
هنر و  ارتباطات نیز به دلیل چاپ اثر سپاسگزارم. امیدوارم کتاب حاضر برای دانشجویان 

و دانش پژوهـان و سیاسـت گذاران عرصـۀ فرهنگ و  رسـانه، سـودبخش باشـد.
سید محمد مهدی زاده
عضو هیئت علمی دانشکدۀ علوم  ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی
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رسانه ای شــدن٢ به عنــوان دســتور کار پژوهشــیِ تــازه، بــرای بررســی مجــددِ مســائل 
قدیمــی امّــا همچنــانْ بنیادینــی به وجــود آمــده اســت کــه بــه نقــش و تأثیــر رســانه ها 
ــرای درک  ــوم رسانه ای شــدن، به خصــوص ب ــد. مفه ــگ مربوط ان ــه و فرهن در جامع
ــر  ــا نهادهــای اجتماعــی دیگــر، نظی ــه میدان هــا٣ ی شــیوۀ گســترش یافتن رســانه ها ب
ــاروارد۶،  ــن ( ه ــن۵، ٢٠٠١) و دی ــگ (هورت سیاســت (اســترومبک۴، ٢٠٠٨)، جن
٢٠١١)، درهم تنیدگی شــان بــا آن هــا و تأثیرگذاری شــان بــر آن هــا، مفهومــی ســودمند 
اســت. ایــن کتــاب عناصــر اصلی نظریــۀ رسانه ای شــدن را ارائــه می دهــد و چارچوبی 
مختلــف  اجتماعــی  پدیده هــای  تحلیــل  بــه کار  کــه  می دهــد  به دســت  نظــری 

١. مترجم: سید محمد مهدی زاده
2. mediatization
3. fields
4. Stromback
5. Horten
6. Hjarvard
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می آیــد: [پدیده هایــی نظیــرِ] سیاســت، دیــن،  بــازی و شــکل گیری  عــادت واره 
(مَنِــش)١. فصــل دوم کتــاب، بحــث نظــری مفصلــی دربــارۀ نظریــۀ رسانه ای شــدن 
ارائــه می دهــد و فصل هــای ســوم، چهــارم و پنجــم بــه  تحلیــل تجربــی قلمروهــای 
متفــاوت فرهنــگ و جامعــه می پردازنــد. در فصــل ششــم، بحثــی نظــری پیرامــون 
رابطــۀ بیــن رسانه ای شــدن و « فردی شــدن»٢ ارائــه خواهــد شــد کــه فراینــد کلــی ویــژۀ 
مدرنیتــه اســت. فصــل هفتــم خلاصــه ای از آثــار و پیامدهــای پیچیــدۀ فرایندهــای 
رسانه ای شــدن را ارائــه می دهــد و اَشــکال گوناگــون سیاســت های رســانه ای در 
ــی،  ــن فصــل مقدمات ــذارد. در ای ــزرگ» و «کوچــک»٣ را به بحــث می گ ــۀ «ب جامع
اهمیــت و شــالوده های نظــری نظریــۀ رسانه ای شــدن را، آن گونــه کــه در ایــن کتــاب 

ــم.  ــان می کنی ــار بی ــد، به اختص ــط می یاب بس

 رسانه در فرهنگ و جامعه
نقطــۀ آغــاز مطالعــۀ مــا، پرسشــی کلاســیک در  جامعه شناســی رســانه ها، یعنــی شــیوۀ 
تأثیــر رســانه ها بــر فرهنــگ و جامعــه اســت. البتــه، پاســخ ها بــه ایــن پرســش را بایــد 
ــوان «رسانه ای شــدن  ــا عن ــا ب ــدی جســت وجو کــرد کــه م در اوضــاع اجتماعــی جدی
ــاز  فرهنــگ و جامعــه» از آن یــاد می کنیــم.  مطالعــات  ارتباطــات و رســانه ها، از دیرب
تمایــل داشــته اســت تأثیــر رســانه ها را بــا مطالعــۀ خــودِ «فراینــد  ارتباطــات»۴ بررســی 
کنــد. رســانه ها جــدا از فرهنــگ و جامعــه در نظــر گرفتــه یــا چیــزی پنداشــته می شــدند 
ــد  ــا اینکــه افــراد و ســازمان ها می توانن ــد ی ــر می گذارن ــر فرهنــگ و جامعــه تأثی کــه ب
از آن هــا به عنــوان ابزارهایــی بــرای رســیدن بــه مقاصــد گوناگــون اســتفاده کننــد. دو 
ســنت متفــاوت مطالعــات  ارتباطــات و رســانه ، نمونــۀ ایــن مدعــا هســتند. «پارادایــم 
تأثیــر»۵ (پریــس و همــکاران۶، ٢٠٠٧) به طــور معمــول بــر کاری تمرکــز می کنــد 

1. habitus formation
2. individualization
3. Big and small society
4. Communication process
5. Effect paradigm
6. Preiss et al.
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کــه «رســانه ها بــا مــردم می کننــد»، یعنــی تأثیرهایــی کــه پیام هــای خــاص رســانه ای 
بــر افــراد یــا گروه هــای جامعــه دارنــد. بــرای نمونــه، تصــور می شــود پوشــش اخبــار 
فعالیت هــای انتخاباتــی، بــر عقایــد  سیاســی مــردم تأثیــر می گــذارد، تبلیغــات  تجــاری 
بــر اولویت هــای خریــد مشــتریان مؤثــر اســت و محتــوای فیلم هــا نیــز بــر خلق وخــوی 
تماشــاگران تأثیــر می گــذارد یــا توجــه آن ها را از مســائل اساســی و اضطــراری منحرف 
می ســازد. در درون ایــن پارادیــم، رســانه ها متغیــری مســتقل هســتند کــه بــر متغیــر 

وابســته ای بــه نــام فــرد تأثیــر می گذارنــد.
ســنت پژوهشــی دیگــر، یعنــی مخاطب پژوهــی بــا رویکــرد مطالعــات فرهنگــی، 
بــا علائــق اولیــه (ســنت تأثیــر) در تضــاد اســت. مخاطب پژوهــی بــا رویکــرد 
مطالعــات فرهنگــی، بــه آنچــه «مــردم بــا رســانه ها می کننــد» توجــه دارد. براســاس 
ایــن پارادایــم پژوهشــی، افــرادی کــه از رســانه ها اســتفاده می کننــد، اگــر قدرتمنــد 
هــم نباشــند، فعــال و باکفایــت هســتند و قادرنــد بــرای تأمیــن نیازهــای خــود، در 
کنش هــای روزمره شــان از رســانه ها بهــره بگیرنــد. آن هــا در مقــام اســتفاده کنندگان 
فعــال و لایــق رســانه ها، تســلیم گفتمان هــای هژمونیــک١ متون رســانه ای نمی شــوند، 
بلکــه می تواننــد ایــن متــون را، مطابــق زمینه هــای فرهنگــی و اجتماعی شــان به  نحــو 
انتقــادی تفســیر  کننــد (لیبــس و کاتــز٢، ١٩٩٠؛ لال٣، ١٩٩٠) و نیــز در مقــام 
«شــکارچیان غیرمجــاز متــن»۴، حتــی می تواننــد ایدئولوژی هــای مســلط در جامعــه را 
به چالــش بکشــند ( جنکینــز١٩٩٢،۵ الــف). در ســنت پژوهش رســانه ای «اســتفاده و 
رضامنــدی»۶ نیــز به طــور مشــابه بــر آنچــه تمرکــز شــده اســت کــه «مــردم بــا رســانه ها 
ــان و  ــنت، مخاطب ــن  س ــز٧، ١٩٧۴). در ای ــر وکات ــه برعکــس (بلومل ــد» و ن می کنن

کاربــران فعــال، متغیــر اصلــی و رســانه ها متغیــر ثانــوی هســتند.

1. Hegemonic discourses
2. Liebes and Katz
3. Lull
4. Textual poachers
5. Jenkins
6. Uses and gratifcation
7. Blumler and Katz
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ــا هــر دوی ایــن ســنت ها متفــاوت اســت. فرهنــگ و  ــۀ رسانه ای شــدن، ب نظری
جامعــۀ معاصــر آن قــدر زیــر نفــوذ و ســیطرۀ رســانه ها قــرار گرفتــه اســت کــه دیگــر، 
ــاع،  ــن اوض ــد. در ای ــدا نمی دانن ــی ج ــی و فرهنگ ــای اجتماع ــانه ها را از نهاد ه رس
وظیفــه مــا ایــن اســت کــه نحــوۀ تغییــر ماهیــت، کارکــرد و ســاختار نهاد هــای 
اجتماعــی و فرایند هــای فرهنگــی را در واکنــش بــه حضــور فراگیــر رســانه ها١ درک 
کنیــم. همان طــور کــه دو ســنت پژوهشــی بــالا نشــان می دهنــد، بیشــتر پژوهش هــای 
ــانه ها  ــتفاده از رس ــی  اس ــری]، یعن ــطه بودن» [میانجی گ ــۀ « واس ــه مطالع ــود، ب موج
بــرای انتقــال معنــا پرداخته انــد. براین اســاس یــا بــه تأثیرهــای فرهنگــی و اجتماعــی 
رســانه ها به عنــوان تأثیــر پیام هــای منتقل شــده از ســوی رســانه ها بــر مخاطبــان، در 
درون خــودِ مــدار  ارتباطــات توجــه شــده اســت یــا برعکس، اســتفادۀ مخاطبــان فعال 
از پیام هــای رســانه ای بررســی شــده اســت. مطالعــات رسانه ای شــدن، کانــون توجــه 
خــود را از مــوارد خــاص  ارتباطــات رســانه ای بــه دگرگونی هــای ســاختاری رســانه ها 
ــد در  ــر می دهــد. تأثیرهــای رســانه ها نه تنهــا بای در جامعــه و فرهنــگ معاصــر تغیی
چارچــوب توالــی ارتباطــی فرســتندگان، پیام هــا و دریافت کننــدگان، بلکــه همچنیــن 
بایــد در  رابطــۀ در حــال تغییــر موجــود بیــن رســانه ها و ســایر قلمروهــای فرهنگــی و 
اجتماعــی جســت وجو شــود. مطالعــه  واســطه بودن٢ [رســانه ها]، بــه مــوارد خاصــی 
ــال،  ــرای مث ــتند (ب ــکان هس ــان و م ــه زم ــد ب ــه مقیّ ــد ک ــه می کن ــات توج از  ارتباط
ارتباطــاتِ سیاســت٣ در وب لاگ هــا در زمــان فعالیت هــای انتخاباتــی)، درحالی کــه 
ــه دگرگونــی ســاختاری دراز مــدتِ نقــش رســانه ها در  مطالعــات رسانه ای شــدن، ب
فرهنــگ و جامعــه می پــردازد کــه در آن، رســانه ها بــرای  تعریــف واقعیــت اجتماعــی 
و ترســیم الگوهــای   تعامــل اجتماعــی، اقتــدار بیشــتری دارنــد. ایــن درکِ تحول یافتــه 
از اهمیــت رســانه ها، بــه ایــن معنــی نیســت کــه پرســش های ســنتی پیرامــون 
جنبه هایــی نظیــر تأثیرهــای پیام هــای رســانه ای بــر  افــکار  عمومــی یــا اهــداف افــراد 
از به کارگیــری رســانه ها، دیگــر اهمیــت نــدارد؛ بلکــه بــه ایــن معنــی اســت کــه درک 

1. Omnipresence of the media
2. mediation
3. Commnnication of politics
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اهمیــت رســانه ها در فرهنــگ و جامعــۀ مــدرن، دیگــر نمی توانــد بــر الگو هایــی 
مبتنــی باشــد کــه رســانه ها را جــدا از فرهنــگ و جامعــه می پندارنــد یــا اینکــه تنهــا بــه 

فراینــد  واســطه بودن توجــه دارنــد.
ــد  ــراد بتوانن ــا اف رســانه ها فناوری هایــی صِــرف نیســتند کــه ســازمان ها، احــزاب ی
ــم درون  ــانه ها، ه ــور رس ــد. حض ــا نکنن ــد ی ــتفاده کنن ــا اس ــان از آن ه ــب نیازش به تناس
 حوزه هــای فرهنگــی خــاص و هــم در کلیــت جامعــه به وضعیتــی ســاختاری در رویه های 
[کردارهــای] فرهنگــی و اجتماعــی تبدیــل شــده اســت (لیوینگســتون١، ٢٠٠٩). بخــش 
چشــم گیری از تأثیرگــذاری رســانه ها، از تحولــی دوجانبــه ناشــی اســت کــه در آن، 
رســانه ها بــه بخــش ســازنده فعالیت هــای نهاد هــای دیگــر تبدیــل شــده اند و درعین حــال 
ــدار هســتند کــه باعــث می شــود  ــز در حــال به دســت  آوردن میزانــی از اســتقلال و اقت نی
ســایر نهاد هــا، کم و بیــش، از منطــق آن هــا تبعیــت کننــد. رســانه ها هم زمــان، بخشــی از 
تاروپــود٢ حوزه هــای اجتماعــی و فرهنگــی خــاص ( خانــواده، سیاســت و...) و همچنیــن 
نهــادی  نیمه مســتقل هســتند که میان ســایر  نهادهــای فرهنگــی و اجتماعی ارتبــاط برقرار 
می کننــد و همچنیــن بــرای فهــم مــا از کلیــت جامعــه چارچوب هــای تفســیری فراهــم 
ــرای بحــث   عمومــی می شــود.  ــد و ایــن باعــث به وجودآمــدن قلمــروِ مشــترک ب می کنن
دوگانگــی ایــن رابطــۀ ســاختاری ‑ حضور  داشــتن درون ســایر نهادها و نیز به دســت دادن 
چشــم اندازی مشــترک نســبت بــه جامعــه ‑ باعــث می شــود در موقعیت هــای خــاص، 
ــدگان  ــتندگان و دریافت کنن ــانه ها از ســوی فرس ــری و درک رس ــون نحــوۀ به کارگی پیرام
پیام هــا] پیش شــرط هایی به وجــود آیــد و از ایــن رو، روابــط میــان افــراد تحــت تأثیــر  ِ‑]
قــرار گیــرد. بنابرایــن، لازم اســت در پرســش های ســنتی دربــارۀ  اســتفاده از رســانه ها و 

نظــر قــرار گیــرد. تأثیرهایشــان، وضعیــت رسانه ای شــدن فرهنــگ و جامعــه نیــز مدّ

نظریه ای حد ِ وسط
« واســطه بودن»٣، به عنــوان یــک مفهــوم، به طــور بســیارْ محــدودی بــر خــودِ فراینــد 

1. Levingstone
2. fabric
3. mediation
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 ارتباطــات متمرکــز اســت، بنابرایــن بــه  اصطــلاح دیگــری، یعنــی «رسانه ای شــدن» 
ــی را در  ــی ســاختاری گســترده١ و طولان ــا اســتفاده از آن، دگرگون ــا ب ــم ت ــاز داری نی
روابــط بیــن رســانه ها، جامعــه و فرهنــگ بررســی کنیــم. مطالعــات رسانه ای شــدن در 
صــدد اســت تــا بــا اســتفاده از ترکیبــی از نتایــج پژوهش هــای تجربــی و اندیشــه های 
نظــری، یافته هــا را بــه ســطحی فراتــر از وضعیت هــای ارتباطــی خــاص تعمیــم 
دهــد. هــدف، بررســی ایــن مســئله اســت کــه آیــا تغییرهــای ســاختاری بیــن رســانه ها 
ــر تصــورات، روابــط و  ــا پدیده هــای فرهنگــی، ب و نهادهــای اجتماعــی مختلــف ی
ــه  ــر، در صــورت وجــود، چگون ــه و ایــن تأثی ــا ن ــد ی ــری دارن تعامــلات بشــری تأثی
اســت. موضوعــی کلیــدی در اینجــا، ســطح مناســب تعمیــم، بــرای ایجــاد چارچوبی 
ــه پرســش های  ــه ای کلان»٢ نیســت کــه ب ــا، ســاخت «نظری نظــری اســت. هــدفِ م
ــی  ــا پاســخ های قطع ــا و زمان ه ــۀ فرهنگ ه ــانه ها در هم ــای رس ــه تأثیره ــوط ب مرب
و عــام بدهــد، بلکــه در عــوض، هــدف، مشــخص کردن الگوهــای عــامِ تحــول 
درون نهادهــای اجتماعــی یــا پدیده هــای فرهنگــی خاصــو نیــز در دوره هــای خــاص 
تاریخــی در بســترهای خــاص فرهنگــی و اجتماعــی اســت. بلندپــروازی نظری مــان 
ــای  ــانِ تعامل ه ــی بی پای ــای جزئ ــونِ تغییره ــی پیرام ــتن بصیرت های ــا انباش ــا ب تنه
ــاب از  شــکل گرفته ارضــا نخواهــد شــد. مطالعــات رسانه ای شــدن، به منظــور اجتن
هــر دوی ایــن مشــکلات، یعنــی تعمیم هــای کلــی بســیار و همچنیــن نظریه پــردازی 
انــدک، درصــدد ارائــۀ نظریــه ای حــدِ وســط٣ (مرتــون۴، ١٩۵٧) اســت. ازنظــر 
 بــودون۵ (١٩٩١)، مفهــوم نظریــۀ حــدِ وســط به طــور مشــخص تعریــف نشــده اســت 
و بنابرایــن، نمی توانیــم توصیف هــای روشــنی از ســطح تعمیم پذیــری مورد نیــاز یــا 
الزام هــای مفهومــیِ چنیــن نظریــه ای به دســت دهیــم. بــا وجــود ایــن، ضمــن اذعــان 
بــه اینکــه «تــلاش  بــرای تعیین کــردن متغیــر مســتقلِ غالبــی کــه در تمــام فرآیندهــای 
ــای  ــردن ویژگی ه ــرای معیّن ک ــلاش ب ــا ت ــردازد ی ــش می پ ــای نق ــه ایف ــی ب اجتماع

1. Large scale
2. Grand theory
3. Middle-range
4. Merton
5. Boudon
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اساســی ســاختارهای اجتماعــی، مأیوس کننــده و آرمان گرایانــه اســت»( بودون، 
١٩٩١: ۵١٩، تأکیــد از متــن اصلــی اســت)، طــرح مفهــوم « نظریــه حــد وســط»، 
بیانگــر آرزویمــان بــرای بســط دادن نظریه هایــی اســت کــه بلندپروازی هــای نظــری را 
بــا احتیــاط تجربــی در هــم می آمیزنــد. بنابرایــن، تحلیــل فرایند هــای رسانه ای شــدن، 
به طــور عمــده بــر  ســطح میانــی١ مناســبات فرهنگــی و اجتماعــی، یعنــی در ســطح 
نهاد هــای اجتماعــی خــاص (سیاســت و دیــن) و پدیده هــای فرهنگــی(  بــازی)، در 
بســتر تاریخــی و اجتماعی    جغرافیایــی خاصــی متمرکــز خواهــد شــد. رسانه ای شــدن 
را می تــوان ماننــد ســایر مفاهیــم جامعه شــناختی عمــده٢، نظیــر  جهانی شــدن و 
 شهرنشــینی، فراینــد کلان اجتماعــی در نظــر گرفــت، زیــرا تأثیرهــای آن در کلیّــت 
جامعــه آشــکار اســت، امــا به منظــور مطالعۀ فراینــد رسانه ای شــدن و سامان بخشــیدن 
ــم پرداخــت.  ــه بررســی خواهی ــی، ب ــر  ســطح میان ــی ازمنظ ــور کل ــا، به ط ــه یافته ه ب
ــی  ــه بســط نظرگاهــی در  ســطح میان ــادی، ب ــی نه ــق رهیافت ــاب، از طری ــن کت در ای
می پردازیــم کــه مــا را قــادر می ســازد از میــان مواجهه هــای منفــرد، در ســطح 
ــی  ــی کل ــه تعمیم های ــه، ب ــرد، در حــوزه ای خــاص از فرهنــگ و جامع اجتماعــی خُ
ــه  ــه یافته هــای مربــوط ب ــا [ایــن نظــرگاه] مــا را از کلیت بخشــی ب ــم، امّ دســت بزنی

ــی رســانه ها در  ســطح کلان بر حــذر مــی دارد. ــر عــام و کل تأثی
مــا نظریــۀ رسانه ای شــدن را نظریــه ای حــدّ وســط می پنداریــم، ازایــن رو قــرار 
نیســت جایگزیــن نظریه هــای موجــود  رســانه و  ارتباطــات یــا به طــور کلــی، نظریه هــای 
جامعه شــناختی شــود. هــدف، ســاختن قلعــۀ نظــری دیگــری نیســت کــه در آن لازم باشــد 
تمــام مفاهیــم یــا فرآیندهــای تاکنــون شناخته شــده، دوبــاره نام گــذاری شــوند تــا بتواننــد 
از دروازه هــای ایــن قلعــه عبــور کننــد و وارد قلمــرو مفهومــی جدیــد شــوند. برعکــس، 
ــه کاربســت اکتشــافیِ  نظریه هــا و روش شناســی های  مطالعــۀ رسانه ای شــدن، دعــوت ب
موجــود در جهــت درک نقــش در حــال تغییــر رســانه ها در فرهنــگ و جامعــۀ معاصــر 
ــی میان رشــته ای اســت  ــه انجــام فعالیت ــی ب ــه دعوت ــن مطالع اســت. به طــور خــاص، ای
کــه در آن بایــد بــه دنبــال اســتفاده از  نظریه هــا و روش شناســی های رشــته های مختلــف 
1. meso level
2. major
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ــر  ــر و نقــش در حــال  تغیی ــر تأثی ــر، از آنجــا کــه رسانه ای شــدن ب باشــیم. به طــور دقیق ت
رســانه ها در قلمروهــای اجتماعــی و فرهنگــی مختلــف مشــتمل اســت، مــا بایــد در میان 
رشــته ها فعالیــت کنیــم ( هــاروارد، ٢١٢ ب). برای مطالعۀ رسانه ای شــدن سیاســت، لازم 
اســت از تحلیل هــا و مفاهیــم مطالعــات رســانه ای و علــوم  سیاســی اســتفاده کنیــم و برای 
مطالعــه رسانه ای شــدن دیــن، بایــد درگیــر مفاهیــم و پژوهش هــای  جامعه شناســی دیــن، 
مطالعــات رســانه ای و انسان شناســی شــناختی و... شــویم. ســهم نظریــۀ رسانه ای شــدن 
در ایــن  فعالیــت میان رشــته ای، تــدارک چارچوبــی بــرای تحلیــل و ایجــاد درکــی نظــری 
ــا ســایر فرایند هــای اجتماعــی و فرهنگــی و به دســت   دادن  از شــیوۀ  تعامــل رســانه ها ب
ــانه های  ــد رس ــن حضــور رو به رش ــای ممک ــارۀ پیامد ه ــه ای از مفروضــات درب مجموع

مختلــف در فرهنــگ و جامعــه اســت.
رسانه ای شـدن را می توان در مرحلۀ کنونی، به سـبب ارزش اکتشـافی آن و همچنین 
مطرح کـردن مجـدد پرسـش هایی درمـورد تأثیـر رسـانه ها بر فرهنـگ و جامعـه و نیز به 
ایـن دلیـل کـه چارچوب و مجموعه پرسـش هایی تـازه برای مطالعـۀ تجربی قلمروهای 
مختلـف اجتماعـی و فرهنگـی عرضـه مـی دارد، به تعبیـر  بلومـر (١٩۵۴)، «مفهومـی 
به عنـوان  مسـامحه،  بـا  حسـاس کننده»،  « مفاهیـم  گرفـت.  در نظـر  حسـاس کننده»١ 
ابزارهایی اکتشـافی برای هدایت تحقیق نظری و تجربی تعریف می شـود؛ درحالی که، 
« مفاهیـم قطعـی»٢ تعریـف دقیقـی دارنـد و از طریـق مجموعـه ای از ویژگی هـای معیّـن 
عملیاتی می  شـوند و بنابراین می توانند به مثابه ابزارهای فنی، برای پژوهش های تجربی 
بـه کار رونـد. رسانه ای شـدن، ماننـد سـایر مفاهیـم کلـی  جامعه شناسـی (نظیـر نهاد هـا، 
سـاختارهای اجتماعی،  فردی شـدن و...) «مفهومی قطعی» نیسـت، زیرا «به دلیل فقدان 
تعریـف روشـن بر حسـب ویژگی هـا یـا معیارهـای ثابـت، به طـور دقیـق به آنچـه در یک 

طبقـه از موضوع هـای مشـترک اسـت»( بلومر،١٩۵۴ :٧)، اشـاره نمی کنـد.
همان طــور کــه  جنســن٣ اســتدلال می کنــد،  تمایــز بیــن « مفاهیــم حســاس کننده» 
ــه در عــوض، پیوســتار اســت و  ــرف دوگانگــی نیســت، بلک ــی» مع ــم قطع و « مفاهی

1. Sensitizing concept
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3. Jensen
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چنان کــه  بلومــر (١٩۵۴: ٨) خــود عنــوان می کنــد، « می تــوان  مفاهیــم حســاس کننده 
را آزمــود، ارتقــا داد و بهبــود بخشــید» و از ایــن طریــق به ســمت انتهــای قطعــی طیــف 
[پیوســتار] حرکــت کــرد. هــدف نــگارش ایــن کتاب، درســت این اســت کــه می خواهد 
مفهــوم رسانه ای شــدن را بیازمایــد، ارتقــا دهــد و بهبــود ببخشــد، امــا نــه لزومــاً بــا ایــن 
هــدف کــه ـ به تعبیــر  بلومــر ـ بــه مفهومــی قطعــی دســت پیدا کنــد. ایــن دو نــوع مفهوم، 
در پژوهش هــا بــرای دســت یابی بــه دو هــدف متفــاوت بــه کار بــرده می شــوند و مــا 
ــۀ حســاس کنندۀ  ــارۀ فرایند هــای رسانه ای شــدن، جنب ــی پژوهــش درب ــۀ کنون در مرحل
ایــن مفهــوم را ســودمندتر می دانیــم، بــه همــان دلیلــی کــه  بلومــر (١٩۵۴: ١٠) هــم 
به طــور کلــی بــه آن اشــاره می کنــد:  «ایــن جنبــه مزیــت حفــظ رابطــۀ نزدیــک و مســتمر 
ــن ســبب کــه رسانه ای شــدن  ــه همی ــان اجتماعــی طبیعــی را دارد». درســت ب ــا جه ب
ــته  ــی داش ــای متفاوت ــف پیامده ــی مختل ــی و اجتماع ــای فرهنگ ــد در  نهاده می توان
باشــد، درمــورد امــکان نزدیک شــدن مفهــوم «رسانه ای شــدن» بــه انتهــای قطعــی 
طیف[پیوســتار]، محدودیت هایــی وجــود دارد. بنابرایــن، بــرای مطالعــه فرایند هــای 
واقعــی رسانه ای شــدن در قلمرو هــای خــاص فرهنــگ و جامعــه، بــه مفاهیمــی نیــاز 

داریــم کــه قطعی تــر و بــه بافــت یــا زمینــه، حســاس تر باشــند.
مطالعــات رسانه ای شــدن بــه نقــش رســانه ها در تحــول امــور فرهنگــی و اجتماعــی 
می پــردازد. هرچنــد، تأکیــد مفهومــی بــر شــیوۀ تأثیرگــذاری رســانه ها بر تغییــر اجتماعی 
و فرهنگــی نبایــد باعــث شــود مــا بــه ایــن نتیجــه برســیم کــه همــواره، مهم تریــن پیامــد 
پیشــرفت های رســانه ای، تغییــر اســت. همان طور که پژوهــش تاریخی فیشــر١ (١٩٩٢) 
دربــارۀ معرفــی و کاربردهــای اجتماعــی تلفــن در ایــالات متحــده نشــان می دهــد، تلفــن 
همــواره ابــزاری بــرای  نوســازی و بازســازی پیوندهــای اجتماعــی نبــوده اســت. از نظــر 
بســیاری از افــراد، تلفــن، بــا میسر ســاختن تــداوم برخــی از جنبه هــای زندگــی باوجــودِ 
 نوســازی ســایر بخش هــای زندگــی، حفظ و تقویــت روابط اجتماعی موجود را تســهیل 
کــرد. بنابرایــن، بایــد مراقــب باشــیم « تازگــیِ»٢ دائمــی و بســیارْ مشــهود پیشــرفت های 
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رســانه ها را بــا دگرگونــی مســتمر همــۀ مناســبات فرهنگــی و اجتماعــی اشــتباه نگیریــم. 
ســرانجام اینکه، مســئلۀ دگرگونی در برابر ثبات، نظری نیســت؛ بلکه مســئله ای تجربی 

اســت کــه بایــد به لحــاظ تحلیلــی اثبــات شــود.

فرایند مدرنیته ای سطحِ بالا
رسانه ای شــدن در  جامعه شناســی مــدرن، مفهومــی مهــم اســت، زیــرا بــه فراینــد 
درجــه اول  نوســازی١ فرهنــگ و جامعــه ارتبــاط دارد. رشــتۀ  جامعه شناســی، هم زمــان 
بــا مطالعــۀ پیشــرفت خارق العــادۀ جامعــۀ مــدرن بنیان گــذاری شــد. پیشــگامان ایــن 
ــل، به طــور  ــم و جــرج زیم ــل دورکی ــر، کارل مارکــس، امی ــد ماکــس وب حــوزه، مانن
خــاص بــه نقــش یــا اهمیــت رســانه های جمعــی علاقه منــد نبودنــد؛ بلکــه درعــوض، 
بــر پدیده هایــی نظیــر صنعتی شــدن،  شهرنشــینی، ســکولاریزم و  فردی شــدن٢ تمرکــز 
کردنــد. جامعه شناســان بعــدی هــم  چنــدان علاقــه ای بــه رســانه ها نشــان ندادنــد. برای 
مثــال، پیــر  بوردیــو٣ تنهــا در اواخــر فعالیــت حرفــه ای اش، مطالبــی دربــارۀ رســانه ها 
نوشــت و نقــد او از ژورنالیســم تلویزیونــی۴ (بوردیــو، ١٩٩٨ ب)، درمقایســه بــا آثــار 
منتشر شــدۀ اولیــه اش، ســطحی به نظــر می رســد. چنانچــه از چشــم انداز تاریخــی 
بنگریــم، چه بســا نبایــد از بی توجهــی جامعه شناســان کلاســیک بــه رســانه ها تعجــب 
کنیــم. «رســانه ها» در خــلالِ قــرن نوزدهــم، چنــدان مســتقل به نظــر نمی آمدنــد؛ آن هــا 
فناوری هایــی خــاص و پدیده هــای فرهنگــی مجزایــی بودنــد ‑کتاب هــا، مجــلات، 
ــر  ــا، نظی ــی در دســت ســایر نهاده ــه هریــک ابزارهای ــراف و...‑ ک ــا، تلگ روزنامه ه

ادبیــات، علــم، سیاســت، تجــارت و ... محســوب می شــدند.
رسـانه ها  درک  بـود کـه  بیسـتم  قـرن  در  جمعـی  رسـانه های  بـا گسـترش  تنهـا 
به مثابـۀ  رسـانه، به طـور قائـم بـه ذات آغـاز شـد؛ یعنـی بـه شـکل قالب هایـیْ ارتباطی 
ـب  کـه ویژگی هـای تشـکیل دهندۀ خـاصِ مشـترکی داشـتند و آثـاری بـر آن هـا مترتّ
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بـود.  جامعه شناسـی آمریـکای شـمالی از دهـه ١٩٣٠ میـلادی بـه بعـد شـکوفا شـد 
و مطالعـۀ رسـانه های جمعـی‑ فیلـم، رادیـو و روزنامه هـا ‑ بـرای چنـد دهـۀ کوتـاه، 
در آن نقشـی اساسـی ایفـا کـرد. شـخصیت های سرشناسـی ماننـد پُـل لازارسـفلد١، 
برنارد برلسـون٢ و رابرت مرتون٣ در مطالعۀ رسـانه ها از رویکردهای جامعه شـناختی 
اسـتفاده کردنـد؛ امـا بعدهـا، رسـانه ها را به نفـع سـایر موضوع هـای مطالعـه کنـار 
گذاشـتند. در اروپـایِ پـس از جنـگ، نظریـۀ انتقـادی، یعنـی مکتـب فرانکفـورت و 
در  جمعـی  رسـانه های  نقـش  دربـارۀ  انتقـادی  اندیشـۀ  الهام بخـش  سـاختارگرایی، 
جامعـه بـود؛ امـا ایـن رویکـرد، به طـور عمـده خیابانـی یک طرفـه بـود کـه از نظریـۀ 
انتقـادی بـه مطالعـات رسـانه ای می رفـت. درعـوض، در آمریـکای شـمالی، اروپـا و 
دیگـر مناطـق جهـان، رشـته هایی تخصصـی، ماننـد تحقیـق در  ارتباطـات، تحقیـق 
در  ارتباطـات جمعـی یـا مطالعـات رسـانه ای ظهـور کردنـد کـه به طـور خـاص بـر 
رسـانه ها تمرکـز داشـتند. درنتیجـۀ ایـن تخصصی شـدن، مطالعـۀ رسـانه ها ارتبـاط 
خـود را بـا رویکردهـای گسـترده تر جامعه شـناختی از دسـت داد و آن رویکردهـا نیـز 
ارتباطشـان را بـا مطالعـۀ رسـانه ها از دسـت دادنـد. البتـه نباید این طور پنداشـته شـود 
کـه پژوهش هـای رسـانه ای، به طـور کامـل ارتبـاط خـود را بـا  جامعه شناسـی و سـایر 
رشـته های اصلـی از دسـت داده انـد.  برعکـس، پژوهشـگران رسـانه ، در مطالعـات 
متوسـل  دیگـر  رشـته های  بـه  مکـرّر  به طـور  متفـاوت،  پدیده هـای  دربـارۀ  خـود 
شـده اند. بـرای مثـال، نظریـۀ  سیاسـی در مطالعـۀ شـکل گیری افـکار [ عمومـی] و 
نظریـۀ انسان شـناختی بـرای مطالعـه  اسـتفاده از رسـانه ها بـه کار گرفتـه شـده اند. امـا 
هنگامـی کـه نوبت به مسـائل جامعه شـناختی اساسـی تری مانند فرایندهای  نوسـازی۴ 
می رسـد، داد و سـتد علمـی کمتـری وجـود داشـته اسـت؛ بـه همیـن سـبب اسـت کـه 
رسـانه ها در رشـتۀ جامعه شناسـی، همچنـان موضوعـی فرعـی به حسـاب می آیند. در 
سـال های اخیـر، باتوجـه بـه گسـترش اَشـکال گوناگون رسـانه های دیجیتال۵، شـاهد 
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برداشـتن گام هـای جدیـدی درجهـت نزدیک کـردن ایـن دو رشـته بوده ایـم. بحـث 
مانوئل کاسـتلز١ (٢٠٠١ و ٢٠٠٩) دربارۀ اینترنت و جامعۀ شـبکه ای٢، تلاشـی برای 
ادغام رویکرد رسـانه ای در نظریۀ  جامعه شناسـی اسـت. از دیدگاه مطالعات رسانه ای 
نیـز به طـرز مشـابهی، مطالعات  جهانی شـدن باعث افزایش تمایـل به تحلیل فرهنگی 
و جامعه شـناختی شـده اسـت ( سیلورسـتون٣، ٢٠٠٧). نظریه رسانه ای شدن تلاشی 
اسـت بـرای آنکـه نزدیکـی [ایـن دو رشـته] بیشـتر شـود. رسانه ای شـدن هـم فرایندی 
تجربی اسـت که تلاش های پژوهشـی مشـترک پژوهشـگران رسـانه ، جامعه شناسـان 
و پژوهشـگران سـایر رشـته ها را می طلبـد و هـم مفهومـی نظری اسـت که لازم اسـت 

از طریـق گفت وگـوی میان رشـته ای بسـط پیـدا کنـد.
رسانه ای شــدن بایــد به مثابــه فراینــد  مدرن شــدن، هم طــراز بــا  جهانی شــدن، 
 شهرنشــینی و  فردی شــدن نگریســته شــود کــه به واســطۀ آن، رســانه ها به شــیوه ای 
مشــابه، بــه ازجــا کندگــی۴ روابــط اجتماعــی از بســتر های موجــود و جــای دادن دوبــارۀ 
آن هــا در بســتر های اجتماعــی جدیــد کمــک می کننــد ( گیدنــز١٩٩٠،١٩٨۴،۵). 
رسانه ای شــدن در مقایســه بــا ســایر فرایندهــا، تنهــا در یکــی از آخرین مراحــل مدرنیته؛ 
یعنــی مدرنیتــۀ ســطح بــالا۶ اهمیــت یافــت؛ یعنــی زمانی کــه رســانه ها، هــم از نهادهای 
دیگــر مجزاتــر شــدند(آنچه مــا ظهــور نهــاد رســانه ای  نیمه مســتقل می نامیــم) و هــم 
دوبــاره در فرهنــگ و جامعــه جــای گرفتنــد (آنچــه مــا ادغــام رســانه ها در نهادهــای 
اجتماعــی مختلــف می نامیــم). بنابرایــن، رسانه ای شــدن فراینــد متمایــز مــدرنِ 
متأخــری٧ اســت کــه به بیــان  جــان بــی.  تامپســون٨ (١٩٩٠: ١۵) «تا انــدازه ای، ســازندۀ 
جوامــع مــدرن و تا حــدودی تشــکیل دهندۀ آن چیــز «مدرنــی» اســت کــه در جوامعــی 
وجــود دارد کــه امــروز در آن هــا زندگــی می کنیــم». هنگامــی  کــه  جامعه شناســی 
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ــرار  ــدان مورد توجــه ق ــود، رســانه ها چن کلاســیک در ســال های شــکل گیری خــود ب
نداشــتند؛ زیــرا آن هــا نــه به انــدازه کافــی از نهادهــای دیگــر متمایــز شــده بودنــد و نــه 
به هیچ وجــه ماننــد امــروز، فراگیــر و تأثیرگــذار بودنــد. بــرای پژوهــش جامعه شــناختی 
معاصــر دربــارۀ جامعــۀ مــدرن متأخــر، [ارائــۀ] نظریــه ای دربــارۀ اهمیــت رســانه ها در 

فرهنــگ و جامعــه، دیگــر امکانــی جالــب نیســت؛ بلکــه ضرورتــی مطلــق اســت.


