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ــا هــدف رفــع نیازهــای پژوهشــی وزارت  ــر و ارتباطــات ب پژوهشــگاه  فرهنــگ، هن
 فرهنــگ و ارشــاد اســلامی، نزدیــک بــه دو دهــه اســت کــه بــا رویکــرد مســئله محوری 
بــه دنبــال شــناخت مشــکلات حــوزۀ  فرهنــگ و هنــر، شناســایی قابلیت هــا و 
ــز  ــرای حــل مشــکلات و نی ــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب ب ظرفیت هــا و ارائ

ــی فرهنگــی کشــور اســت. توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعال
ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و پژوهشــکده 
ارتباطــات در  تعامــل و همــکاری بــا صاحب نظــران و اندیشــمندان حــوزۀ  فرهنــگ و 
هنــر، ضمــن اجــرا و نظــارت بــر طرح هــای پژوهشــی مــورد نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری 
نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد و گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش 

فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی انجــام 
ــنجی های  ــرای نظرس ــن اج ــی، ضم ــی در ســطح مل ــی و اجتماع ــات فرهنگ  مطالع
ــای  ــا و نگرش  ه ــش ارزش ه ــر پیمای ــی نظی ــای مل ــه اجــرای پیمایش ه ــاز، ب موردنی
ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای فرهنگی؛  ســواد رســانه ای؛ وضعیت فرهنگــی،  اجتماعی 

و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش ســرمایه اجتماعــی کشــور اقــدام می نمایــد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات، تــلاش دارد تــا مجموعــه دســتاوردهای 
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پژوهشــی خــود را بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و دسترســی همــه پژوهشــگران 
و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، منتشــر نمایــد. از ایــن رو انتشــارات پژوهشــگاه 
ــار پژوهشــی متعــدد و متنوعــی را در قالــب  ــون، آث طــی مــدت فعالیــت خــود تاکن
« کتــاب»،  «گــزارش  پژوهــش»، «گــزارش  نظرســنجی» و «گــزارش  راهبــردی» 
منتشــر کــرده اســت. پژوهشــگاه همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی 
«مطالعــات  فرهنــگ ارتباطــات» و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال 

ــه خــود دارد. را در کارنام
پژوهشگاه  فرهنگ، هنر و ارتباطات،  ضمن استقبال،  تعامل، همکاری و همفکری 
با اسـتادان، نخبگان و پژوهشـگران حوزه  فرهنگ، هنر و  رسـانه، امیدوار اسـت با انتشـار 
دسـتاوردهای پژوهشـی خـود بتوانـد به «مرجع پژوهـش» در حوزه  فرهنگ و هنـر ایران و 

نیز پایگاهی برای اندیشـمندان و دلسـوزان این عرصه تبدیل شـود. 

پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



رسانه ای شـدن فرهنـگ و جامعـه، نخسـتین اثـر دربـارۀ نظریـۀ رسانه ای شـدن اسـت که به 
زبان فارسـی منتشـر می شـود. استیگ هاروارد، نویسـندۀ کتاب، استاد مطالعات رسانه ای 
دانشگاه کپنهاگ دانمارک و از پژوهشگران و نظریه پردازان پیشرو در زمینۀ رسانه ای شدن 
اسـت کـه بیـش از یـک دهـه، مطالعـات و پژوهش هـای خـود را بـر ایـن حـوزه متمرکـز 
کـرده اسـت. در ایـن کتـاب، اسـتیگ هـاروارد عـلاوه بـر شـرح نظریـۀ رسانه ای شـدن، بـه 
رسانه ای شـدن پدیده هـای اجتماعـی و فرهنگـی در جامعـه، یعنـی سیاسـت، دیـن و  بازی 
می پردازد و خواننده را با ابعاد و زوایای جدید فرهنگ و جامعۀ مدرن و تأثیر رسانه ها بر 

نهادهـای اجتماعـی و منش و شـخصیت انسـان مدرن آشـنا می کند.
ترجمـۀ ایـن اثـر بـا همـکاری سـه تـن از دانشـجویان دورۀ دکتـری علـوم  ارتباطـات 
دانشـگاه علامـه طباطبایـی، آقایـان محمدمهـدی وحیـدی، حمیدرضا اکرمی و محسـن 
گـودرزی صـورت گرفتـه اسـت کـه سپاسـگزار این عزیزان هسـتم. ویرایش نهایـی متن و 
کاسـتی های آن، به عهدۀ بنده اسـت.از مدیران و کارشناسـان محترم پژوهشـگاه فرهنگ، 
هنر و  ارتباطات نیز به دلیل چاپ اثر سپاسگزارم. امیدوارم کتاب حاضر برای دانشجویان 

و دانش پژوهـان و سیاسـت گذاران عرصـۀ فرهنگ و  رسـانه، سـودبخش باشـد.
سید محمد مهدی زاده
عضو هیئت علمی دانشکدۀ علوم  ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی

 




