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پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات بــا هــدف رفــع نیازهــای پژوهشــی وزارت  فرهنــگ و ارشــاد 
ــال شــناخت مشــکلات  ــه دنب ــا رویکــرد مســئله محوری ب ــه دو دهــه اســت کــه ب اســلامی، نزدیــک ب
ــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب  ــر، شناســایی قابلیت هــا و ظرفیت هــا و ارائ حــوزۀ  فرهنــگ و هن

بــرای حــل مشــکلات و نیــز توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعالــی فرهنگــی کشــور اســت.
ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و پژوهشــکده ارتباطــات در  تعامل 
ــر  ــارت ب ــرا و نظ ــن اج ــر، ضم ــگ و هن ــوزۀ  فرهن ــمندان ح ــران و اندیش ــا صاحب نظ ــکاری ب و هم
طرح هــای پژوهشــی مــورد نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد 

و گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی انجــام  مطالعــات فرهنگــی 
و اجتماعــی در ســطح ملــی، ضمــن اجــرای نظرســنجی های موردنیــاز، بــه اجــرای پیمایش هــای ملــی 
نظیــر پیمایــش ارزش هــا و نگرش  هــای ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای فرهنگــی؛  ســواد رســانه ای؛ وضعیت 

فرهنگــی،  اجتماعــی و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش ســرمایه اجتماعــی کشــور اقــدام می نمایــد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات، تــلاش دارد تــا مجموعــه دســتاوردهای پژوهشــی خــود را 
بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و دسترســی همــه پژوهشــگران و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، 
ــار پژوهشــی  ــون، آث ــن رو انتشــارات پژوهشــگاه طــی مــدت فعالیــت خــود تاکن ــد. از ای منتشــر نمای
ــزارش   ــزارش  نظرســنجی» و «گ ــزارش  پژوهــش»، «گ ــاب»،  «گ ــب « کت ــی را در قال ــدد و متنوع متع
راهبــردی» منتشــر کــرده اســت. پژوهشــگاه همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی «مطالعــات 
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 فرهنــگ ارتباطــات» و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال را در کارنامــه خــود دارد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات،  ضمــن اســتقبال،  تعامــل، همــکاری و همفکری با اســتادان، 
نخبــگان و پژوهشــگران حــوزه  فرهنــگ، هنــر و  رســانه، امیدوار اســت با انتشــار دســتاوردهای پژوهشــی 
خــود بتوانــد بــه «مرجــع پژوهــش» در حــوزه  فرهنــگ و هنــر ایــران و نیــز پایگاهــی بــرای اندیشــمندان و 

دلســوزان ایــن عرصــه تبدیل شــود. 

پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



صنعــت مــد به مثابــه یکــی از قدرتمندتریــن صنایــع اقتصــادی جهــان، امــروزه جایــگاه ویــژه ای 
ازمنظرهــای اقتصــادی و نیــز فرهنگــی یافتــه اســت. قدرتمنــدی ایــن صنعــت نــه فقــط به دلیــل کارکــرد 
ــل بنیادیــن و مهمــی اســت، بلکــه به علــت  ــه در نظــام ســرمایه داری دلی اقتصــادی آن اســت، کــه البت
توانمنــدی موضــوع ایــن صنعــت‑ یعنــی مــد‑ از وجــوه گوناگــون اســت. مــد زاییــدۀ نگــرش جدیــدی 
ــر از حیطــۀ  ــز فرات ــرۀ تأثیرگــذاری و اثربخشــی آن نی ــن رو، دای ــه هستی شناســی انســان اســت و ازای ب

ــود.  اقتصــاد و ســرمایه داری خواهــد ب
به دلیــل اینکــه نگارنــده، پیش تــر بــه پژوهش هایــی دربــارۀ ســبک پوشــش و نیــز لبــاس و پوشــاک بــا 
تمرکــز بــر حــوزۀ زنــان پرداختــه بــود، مترصــد آن شــد تــا بــا مطالعــه در زمینــۀ صنعــت مــد، گامــی هرچند 
کوچــک بــرای تولیــد ادبیــات درخصــوص صنعــت مــد ایرانــی و تحقــق مــد قومــی و ملــی بــردارد؛ بــا 
توجــه بــه ایــن موضــوع ســالیانی اســت کــه فعالیت هایــی دربــارۀ امــکان ایجــاد صنعــت فعــال مــد در 
ایــران شــکل گرفتــه و اقداماتــی نیــز انجــام شــده اســت کــه کمــاکان بــرای حصــول نتیجــه، راه  درازی در 
پیــش دارد. اکنــون نــگاه سیاســت گذاران ایرانــی به ســوی تحقــق مــد ایرانــی اســلامی اســت. مــد مبتنــی 
بــر ویژگی هــای ملــی و دینــی، هدفــی اســت کــه در حــوزۀ صنایــع خــلاق و بــا توجــه بــه وجــوه اقتصــادی 
و فرهنگــی ایــن صنایــع، در برخــی کشــورهای اســلامی همچــون اندونــزی سال هاســت دنبــال می شــود.

بااین حــال، مصادیــق عملــی گویــای آن اســت کــه غالــب فعالیت هــای نهادهــای سیاســت گذار بــه 
رویه هایــی معطــوف اســت کــه نتیجــۀ آن، فقــدان توجــه بنیادیــن بــه صنعــت مــد ایرانــی و اقتضائــات 
فرهنگــی اجتماعــی آن اســت. بدیهــی اســت کــه در نتیجــۀ ایــن رویکــرد، آنچــه حــادث می شــود، تنهــا 



۴ | مد،  هنر ‑ صنعت سلیقه سازی

ــود کــه  ــران خواهــد ب ــه ای ــد محصــولات صنعــت جهانــی مــد ب ــا الگوهــای تولی ورود محصــولات ی
ایــران را بــه بــازار مصــرف رســمی تری نســبت بــه حــدود چهــار دهــۀ اخیــر تبدیــل خواهــد کــرد. برخــی 
از نتایــج چنیــن رویکــردی را می تــوان در فعالیت هــای شــکل گرفتــه در ســالیان اخیــر دیــد از جملــه 
اینکــه مدیرعامــل شــرکت فرهنگــی  هنــری لایــن، در حاشــیۀ آغــاز بــه  کار جشــنوارۀ هفتــه مــد تهــران، 
در حمایــت از کارگــروه ســامان دهی مــد و لبــاس از گســترش فعالیــت بنگاه هــای بخــش خصوصــی در 
ایــن حــوزه خبــر داد و گفــت: «بزرگ تریــن حلقــۀ گمشــده در ایــن حــوزه "عــدم جــذب ســرمایه گذاری 
ــه اینکــه کارگــروه ســاماندهی مــد و  ــا توجــه ب کافــی" در صنعــت مــد و لبــاس اســت. وی افــزود: «ب
ــد و  ــت در حــوزه م ــه فعالی ــای لازم ب ــاد، اعطــای مجوزه ــۀ وزارت ارش ــوان زیرمجموع ــاس به عن لب
لبــاس را تســهیل کــرده، جــذب ســرمایه گذار داخلــی و خارجــی بــه ایــن صنعــت می توانــد بــه توســعۀ 
فعالیت هــای بخــش خصوصــی در ایــن حــوزه کمــک کنــد». مدیرعامــل لایــن، متولــی هفتــه مــد تهــران 
ــن فضــا  ــد بهتری ــلاش می کن ــران ت ــد ته ــه م ــنوارۀ هفت ــت: «جش ــد و گف را بخــش خصوصــی خوان
ــا بهتریــن کیفیــت بــرای توســعۀ بهینــۀ صنعــت مــد در ایــران فراهــم کنــد کــه  و زیرســاخت لازم را ب
همــکاری مبتنــی بــر رضایــت و اعتمــاد متقابــل بیــن طراحــان، ســرمایه گذاران و مخاطبــان مــد و ایجاد 
بســتر مناســب بــرای برگــزاری هفتــه مــد، از اهــداف اصلــی آن اســت». وی بــر ضــرورت بومی ســازی 
صنعــت مــد و لبــاس براســاس اســتانداردهای جهانــی نیــز تأکیــد کــرد و گفــت: «مؤسســه طراحــی 
اروپــا حامــی علمــی ایــن رویــداد اســت و در پایــان هفتــۀ مــد تهــران، یکــی از طراحــان شــرکت کننده 

در ایــن رویــداد را بــرای گذرانــدن دورۀ تخصصــی بــه ایتالیــا اعــزام می کنــد».١ 
ــد در  ــدی از مصــرف م ــه دورۀ جدی ــی ک ــود وقت ــد ب ــی نخواه ــی دور زمان ــن رویه های براســاس چنی
ایــران پــا گیــرد کــه اساســاٌ بــا چشــم انداز پیش بینــی شــدۀ تحقــق مــد اســلامی ایرانــی و ایجــاد صنعــت آن 
فاصلــۀ زیــادی دارد. دوره ای کــه برخــی فعــالان ایــن عرصــه نیــز بــدان اشــاره دارنــد: «ایــران امــروز شــاید 
تفاوتــی آشــکار بــا ســال های قبــل از انقــلاب و حتــی دهــۀ گذشــته داشــته باشــد، رشــد جهانــی در ایــران نیز 
به خوبــی تأثیرگــذار بــوده و اکنــون نمی تــوان ایــران را منهــای دنیــای پیرامونــش تصــور کرد، صنعــت مد نیز 
از ایــن موضــوع مســتثنی نبــوده و مــا اکنون شــاهد تفاوتی چشــم گیر در ایــران در قبال این صنعت هســتیم. 
روزبــه روز بــه تعــداد مال هــا و فروشــگاه های پوشــاک افــزوده می شــود و تهــران را می تــوان به عنــوان یــک 
بــازار نوظهــور در نظــر گرفــت. ایــن بــازار نوظهــور بــرای بســیاری از کشــورهای موفــق این صنعــت جذاب 
بــوده تــا جایــی کــه در مدت زمــان  همــکاری مــن بــا برندهــای ایتالیایــی و اســپانیایی، ایــن بــازار یــک مهــرۀ 

اصلــی در آینــدۀ فــروش محصــولات مــد در خاورمیانــه بــه شــمار می رفــت».٢ 
http://donya-e-eqtesad.com/news/888848   :١. ضرورت سرمایه گذاری در حوزۀ مد و لباس، روزنامه دنیای اقتصاد، ١٣٩۴/٣/٢٨ در

http://modamind.persianblog.ir/post/36                :٢. وضعیت صنعت مد و پوشاک در ایران، صدرا شریعتمداری، ١٣٩۴/٣/٢٩ در
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شــواهدی از ایــن زمــره، نشــانگر ضرورت بازشناســی صحیــح و اصولی مفهوم مد و صنعت آن اســت 
تــا بتــوان به طــرزی هوشــمندانه از خطــر پیوســتن ایــران بــه بازارهــای مصرفــی محصــولات صنایــع مــد 
جهــان پرهیــز کــرد و درمقابــل، بــا شــناخت بنیادیــن ایــن پدیــده و الزامــات آن، بــا رویکــردی هویت مــدار 
و در جهــت تحقــق صنعــت مــد در ایــران، به مثابــه صنعتــی فرهنگــی و خــلاق، تــلاش کــرد. در ایــن مســیر 
لزومــاً بایــد صنعــت مــد لبــاس و پوشــاک را از جوانــب گوناگــون آن نگریســت تــا بــه کارکردهــای آشــکار 
و پنهــان آن دســت یافــت. شــناخت بنیادیــن صنعــت مــد ازآن رو اهمیــت دارد کــه چــه بخواهیــم در صــدد 
پایه گــذاری یــا احیــای ایــن صنعــت در ایــران معاصــر برآییــم و چــه در پــی مواجهــۀ صحیــح جامعــۀ ایــران 
بــا جریان هــای جهانــی مــد باشــیم؛ ملــزم خواهیــم بــود تــا بــه کارکردهــای ذاتــی ایــن صنعــت توجــه کنیــم. 
مطالعــه در پیشــینه و سیاســت های فرهنگــی هنــری صنایــع مــد در جهــان، گامــی بــرای شــناخت 
مؤلفه هــای تأثیرگــذار در صنعــت مــد و فراهــم آوری زمینــۀ احیــا، ترویــج، توســعه و نیــز رونــق صنعــت 
مــد لبــاس، منطبــق بــر الزامــات فرهنگــی و ارزش هــای دینــی ایــران اســلامی اســت؛ از ایــن رهگــذر 
اســت کــه مقدماتــی بــرای نظامیافتــن صنعــت مــد در ایــران، از یک ســو متناســب بــا نیازهــای ضــروری 

آن و از ســوی دیگــر، متناســب بــا تحــولات اجتماعــی کنونــی ایــران فراهــم خواهــد آمــد.
درحالی کــه صنعــت مــد یکــی از مهم تریــن فرصت هــای اقتصــادی، اجتماعــی و به ویــژه فرهنگــی 
در جهــان امــروز اســت، در ایــران پیشــینۀ قابــل اعتنایــی نــدارد. نظــر بــه کاســتی های بســتر لازم بــرای 
ــح و  ــل صحی ــری عوام ــت از بکارگی ــروز و غفل ــران ام ــاس در ای ــد لب ــت م ــکوفایی صنع ــد و ش رش
تأثیرگــذار فرهنگــی هنــری در ایــن زمینــه، ضــروری اســت تــا بــا تدقیــق در مؤلفه هــای فرهنگــی هنــری 
ــا  صنعــت مــد و لبــاس در جهــان، راهکارهــای توســعۀ ایــن صنعــت از ایــن دو منظــر تبییــن شــود ت
تلاشــی مختصــر بــر شــکل گیری صنعــت مــد ایرانــی اســلامی، در ایــران معاصــر به عمــل آمــده باشــد. 
به منظــور ایجــاد و توســعۀ صنعــت مــد لبــاس در ایــران، توجــه کافــی بــه همــۀ شــئون آن ضــرورت 
دارد. اکنــون می دانیــم کــه اقتصــاد خــلاق و اقتصــاد فرهنــگ و هنــر، بــا اقتصــاد صنعــت مــد لبــاس 
پیونــدی تنگاتنــگ دارنــد؛ به نحوی کــه نمی تــوان یکــی را از دیگــری تفکیــک نمــود. چگونگــی پنداشــت 
ــدۀ  ــاس، تعیین کنن ــر و نقــش آن در رشــد و توســعۀ اقتصــاد صنعــت مــد لب از اقتصــاد فرهنــگ و هن
میــزان موفقیــت کنشــگری در عرصــۀ ایــن صنعــت در ابعــاد ملــی خواهــد شــد کــه اکنــون در ســطح 

جهانــی بســیار گســترده ای در حــال حرکــت اســت.  
صنعــت مــد لبــاس، می توانــد یکــی از ضرورت هــا و نیازهــای فطــری انســان را پاســخ دهــد؛ زیــرا 
انســان بنابــر کششــی ذاتــی، دوســتدار تمایــز از دیگــری اســت کــه در صورت هــای مختلفــی ازجملــه در 
لبــاس متمایــز جلــوه می کنــد. بــه ایــن طریــق، تمایزطلبــی یکــی از دلایــل اصلــی و بسترســاز صنعــت 

فرهنگــی مــد لبــاس دانســته می شــود؛ صنعتــی کــه بــا خــود، فرهنگــی بصــری را بــه همــراه دارد. 
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از آنجــا کــه «فرهنــگ دورۀ اخیــر مدرنیتــه، فرهنگــی بصــری و نمایشــی اســت به گونــه ای که بســتر اصلی 
برقراری ارتباط و به کار بســتن معانی همان نمایشــی شــدن و بصری شــدن اســت» (لایس، ١٩٨۶، به نقل 
از آزاد ارمکــی و چاوشــیان: ١٣٨١). بنابرایــن مــد لبــاس، نیــازی نه تنهــا فرهنگــی، بلکــه اجتماعــی اســت. 
امــروزه چالش هــای هویتــی از ســطح امــر فرهنگــی فراتــر رفتــه و بــر شــاخصه های زندگــی اجتماعــی 
افــراد اثــر گذاشــته اســت؛ چالش هایــی کــه بــا رونــق صنعــت مــد ملــی لبــاس می تــوان بــدان پاســخ داد. 
می دانیــم کــه «فرهنــگ و میــراث فرهنگــی یــک ملــت، کلیــت زنــده و پویــای خلاقیــت انســانی آن ملــت 
گاه، آن ملــت را تحت تأثیــر قــرار می دهــد. شــاخص های مهــم  گاه یــا ناخــودآ اســت کــه به نحــوی خــودآ
هویــت فرهنگــی شــامل آیین هــا و ســنت های عــام؛ جشــن ها و اعیــاد، ارزش هــای ســنتی؛ پوشــاک و 
طــرز پوشــش؛ معمــاری بناهــا و مکان هــا؛ رســوم؛ عــرف و هنرهــای ملــی و بومــی هســتند» (ورجاونــد، 
١٣٧٨: ۶۶ و۶٧). ازاین روســت کــه پدیــدۀ فرهنگــی لبــاس، کــه در بســتر صنعــت مــد شــکل مییابــد، 
می توانــد بــر هویــت یکپارچــۀ جوامــع تأثیــر گــذارد یــا آن را بــه مخاطــره انــدازد. ازمنظــر آنتونــی گیدنــز، 
هویــت، امــری پایــدار نیســت؛ بلکــه پدیــده ای پویــا، ســیال و همــواره در حــال ایجاد شــدن و عوض شــدن 
اســت (گیدنــز، ١٣٨٧: ٨١) و در گــذار ایــن تغییــر، لبــاس یکــی از تأثیرگذارتریــن عوامــل بــر هویــت 
ــا اختصــاص دادن  ــا ب ــرد تنه ــورگ زیمــل (١٨۵٨‑١٩١٨) معتقــد اســت: «یــک ف انســانی اســت. گئ
ارزش هــای فرهنگــی پیرامونــش بــه خــود می توانــد فرهیختــه شــود امــا همیــن ارزش هــا فــرد را بــه انقیــاد 
ــه  ــن اســاس اســت ک ــر همی ــوزر: ١٣٧٣: ٢۶۵). ب ــد» (ک ــد می کن ــن تهدی ــرار گرفت و تحت الشــعاع ق
برخــی ســازمان های جهانــی ازجملــه یونســکو بــرای رفــع مخاطــرات هویتــی حاصــل از جهانی شــدن، 
ــنهادهای  ــی از پیش ــه «یک ــد؛ به نحوی ک ــه کرده ان ــی ارائ ــع خــلاق بوم ــۀ صنای ــنهادهایی را در زمین پیش
یونســکو بــرای کشــورهای مختلــف دنیــا، بــرای جلوگیــری از به مخاطــره افتــادن تــوان خلق کــردن، بیــان 
ــه آمــوزش  خــود، حــق انتخــاب و حفــظ هویــت فرهنگــی در دورۀ پرقــدرت جهانی شــدن، رویکــرد ب
بازاریابــی و تجزیه وتحلیــل بــازار بــرای ایجــاد خلاقیــت و نــوآوری بیــن تولیدکننــدگان فرهنگــی اســت» 

(گــروه نویســندگان،١٣٨٠: ۴٩). 
ــی و  ــخصی، اجتماع ــت ش ــن هوی ــاس در تعیی ــت لب ــانگر اهمی ــه نش ــد ک ــود دارن ــی وج نظریات
فرهنگــی انســان اســت. «در بســیاری از فرهنگ هــای پیش مــدرن ... ســر و لبــاس در درجــه اول، 
هویــت اجتماعــی و نــه هویــت فــردی را مشــخص می ســاخت. امــروزه نیــز به طــور یقیــن، لبــاس و 
ــه اســت  ــان تمهیــدی دلالت گران ــاط نیســتند و لبــاس همچن ــا هــم بی ارتب هویــت اجتماعــی کامــلاً ب
کــه جنســیت، موقعیــت طبقاتــی و منزلــت حرفــه ای را نشــان می دهــد» (جنکینــز،١٣٨١: ٢۵). بدیــن 
ترتیــب اســت کــه بایــد صنعــت مــد لبــاس ازمنظــر فرهنگــی آن به دقــت بازبینــی شــود. صنعــت مــد از 
وجهــی فرهنگــی برخــوردار اســت؛ صنعتــی کــه نیازمنــد خلاقیــت، ازمنظــر حفــظ هویــت فرهنگــی نیــز 



پیشگفتار | ٧

اســت. براســاس آنچــه از آمارهــای رســمی یونســکو برمی آیــد، صنعــت مــد لبــاس، یکــی از مهم تریــن 
صنایــع فرهنگــی در جهــان به شــمار مــی رود؛ صنعتــی کــه موجــد بخشــی از هویــت فــردی و جمعــی یــا 
ملــی و نیــز معنابخــش بــدن انســان اســت: «مــد، عرصــه ای هستی شــناختی اســت. در تعامــل بــا مــد 
اســت کــه ســوبژکتیویته ها حقیقتــاً ســاخته می شــوند و روابطــی میــان لبــاس و بــدن ایجــاد می شــود. 
ــه آن  ــم کــه تابــع لباس هایــی اســت کــه ب ــارۀ «بدنــی» حــرف می زنی در گفتارهــای روزمــره ... مــا درب

ــت، ١٣٨۶: ١۵٣).  ــد» (بن ــی می دهن ــا و دلالت معن
ــی از  ــه مقصــود اصل ــد. گرچ ــی برخوردارن ــت فرهنگ ــاس، از ماهی ــد لب ــت م محصــولات صنع
فعالیــت در حــوزۀ ایــن صنعــت، دســتاوردهای اقتصــادی اســت؛ از آنجــا کــه ماهیــت فرهنگــی لباس از 
ذات ایــن محصــول، تفکیک ناپذیــر اســت، بایــد گفــت کــه وجــه فرهنگــی ایــن صنعــت همپــای وجــه 
اقتصــادی آن مؤثــر و حیاتــی اســت. محصــولات صنعــت مــد لبــاس از یک ســو نیازهــای اقتصــادی 
ــته  ــاد آن برخاس ــه از نه ــد ک ــغ می کن ــد و تبلی ــر، فرهنگــی را تأیی ــد و از ســوی دیگ ــرآورده می کن را ب
اســت. بنابرایــن فرهنــگ را نمی تــوان و نبایــد از ایــن صنعــت جــدا دانســت. بــه ایــن طریــق، صنعــت 
مــد لبــاس، یکــی از عناصــر مهــم اقتصــاد دانش محــور جهانــی شــناخته می شــود کــه موجــب توســعۀ 
ــراه دارد.  ــه هم ــی را ب ــوع فرهنگ ــت و تن ــر، هوی ــوی دیگ ــت و از س ــده اس ــو ش ــادی از یک س اقتص
ــد هــم متضمــن رشــد اقتصــادی و هــم  ــع فرهنگــی و خــلاق، می توان ــه صنای ــب، توجــه ب به این ترتی

ســبب رشــد فرهنگــی یــک ملــت باشــد.
امــروزه صنایــع خــلاق ازجملــه صنعــت مــد لبــاس در تولیــد ناخالــص جهانــی ســهم چشــم گیری 
دارد، به نحوی کــه «میانگیــن ســهم ایــن صنایــع در جهــان بیــن ٣ تــا ١٢ در صــد اســت. ســهم جهانــی 
تجــارت محصــولات و خدمــات خــلاق در ســال ٢٠١۴، رقمــی بیــش از ٨٢٠ میلیــارد دلار و میانگین 
ــکا،  ــن، آمری ــت. چی ــوده اس ــد ب ــلاق ٨٫٨ درص ــات خ ــارت محصــولات و خدم ــالانه تج ــد س رش
ــده محصــولات خدمــات خــلاق هســتند کــه  ــر صادرکنن ــد کشــورهای برت ــا و هن هنگ کنــگ، ایتالی

ارزش صــادرات ایــن کشــورها درمجمــوع ٣٠٠ میلیــارد دلار اســت»١.
ــد  ــه می دهن ــات خــود ادام ــه حی ــا فرهنگ هایــی ب ــون و در عصــر جهانی شــدن، تنه از طرفــی اکن
ــه  ــات انســانی و جامع ــی کــه در ســاختن حی ــه و تعامــل باشــند، فرهنگ های ــدرت مبادل کــه دارای ق
جهانــی می تواننــد مشــارکت نماینــد و چیــزی بــرای دل بســتن دیگــران و رضامنــدی آن هــا و نیازهــای 
اصیــل انســانی دارنــد. بدیــن ترتیــب، صنعــت مــد لبــاس بــا برخــورداری از ممیــزۀ فرهنگــی ذاتــی آن، 
بایــد به مثابــه یکــی از ضرورت هــای دوام حیــات فرهنگــی ایــران در جهــان امــروز تلقــی شــود و بــه ایــن 

دلیــل، فــارغ از کارکــرد اقتصــادی آن، بــا دقت نظــر بیشــتری مدنظــر قــرار گیــرد.
١. مشاور وقت اقتصادی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، در: خبرگزاری ایرنا، ٩۴/٨/٢۴. مشاهده در:
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ــرای آن، در دوران  ــی ب ــزی و سیاســت گذاری مدون ــدون برنامه ری ــران، ب ــاس در ای ــد لب ــت م صنع
طولانــی پــس از برقــراری مــراودات جهانــی ایــران بــا دیگــر کشــورها، اغلب از وجهــی وارداتــی برخوردار 
بــوده اســت و اکنــون نیــز تا حــدود زیــادی بــه همیــن وضــع ادامــۀ طریــق می دهــد. چرخــش چرخ هــای 
ایــن صنعــت چندســویه، نیازمنــد همکاری هــای چندجانبــه میــان متولیــان متعــدد و دســت اندرکار آن در 
حوزه هــای سیاســی، اقتصــادی و فرهنگــی اســت. چنانچــه رونــق ایــن صنعــت به مثابــه هدفــی در اوضاع 
کنونــی ایــران پذیرفتــه شــود، سیاســت گذاری های خــرد و کلان در ایــن حــوزه، نیازمنــد تمرکــز بــر همــۀ 

الزامــات و نیازهــای آن و نیــز تعمــق در مؤلفه هــای تأثیرگــذار بــر آن اســت.
تلاش هــای مطالعاتــی و تحقیقاتــی در حوزه هــای فرهنــگ، هنــر، اقتصــاد و سیاســت به مثابــه 
حوزه هــای مرتبــط بــا ایــن صنعــت، همگــی از اهمیــت بســیاری برخوردارنــد؛ پژوهش هایــی کــه بتواننــد 
نقشــۀ راه را در هریــک از حوزه هــای مذکــور ترســیم نماینــد و مســیر رشــد ایــن صنعــت را هموارتر ســازند. 
ــان،  ــت آن در جه ــدان رقاب ــتردگی می ــل گس ــاس به دلی ــد لب ــی م ــت جهان ــور خلاصــه، صنع به ط
اصولــی را مدنظــر قــرار می دهــد کــه ســبب حیــات و دوام آن اســت و اثــر پیــش رو در صــدد اســت تــا 
بــا تمرکــز بــر الزامــات فرهنگــی و هنــری در صنعــت مــد لبــاس، بــه واکاوی بخشــی از ســاختار ایــن 
صنعــت بپــردازد و دریابــد کــه صنایــع موفــق مــد لبــاس در جهــان، چگونــه از مؤلفه هــای فرهنگــی و 
ــۀ شــناخت برخــی  ــاس، به منزل ــد لب ــد. شــناخت عوامــل تأثیرگــذار در صنعــت م ــره  برده ان ــری به هن
از مبانــی اصلــی بــرای بنیان گــذاری علمــی صنعــت مــد لبــاس، به منظــور قرارگیــری ایــن صنعــت در 

مســیر صحیــح و رو به پیــش آن اســت. 
تأثیرپذیــری ایــن صنعــت، از هنــر و رســانه ها ســبب شــده اســت قــدرت نفــوذ و تأثیرگــذاری آن 
مضاعــف شــود. ظهــور ایــن تأثیــرات را به ویــژه می تــوان در دوران پــس از جنــگ جهانــی دوم دیــد، 
زیــرا زیــن پــس بــود کــه مصــرف کــه یکــی از مظاهــر آن مصــرف لبــاس بــود‑ جایــگاه متفاوتــی یافــت، 
ــرد و پاســخ دهی  ــل  ک ــاره عم ــای زیســتی انســان دراین ب ــه نیازه ــر از پاســخ گویی ب ــه فرات به نحوی ک
ــیار  ــی بس ــه کالای ــاس به مثاب ــه لب ــود ک ــن دوران ب ــرار  داد. از ای ــر ق ــا را مدنظ ــی از ارزش ه ــه گروه ب
پرمصــرف، موضــوع صنعتــی شــد کــه بــرای حیــات و مانایــی آن، بــا دقــت تمــام، از مؤلفه هــای هنــری 

و فرهنگــی در کنــار دیگــر مقتضیــات ایــن صنعــت ســود بــرده می شــد.
کارکــرد اساســی رســانه ها در صنعــت مــد به نحــوی اســت کــه تصویــر بازنمــوده از لبــاس را 
ــا  ــه ای ب ــه نظری ــا اشــاره ب ــار، جامعه شــناس فرانســوی، ب ــه ای خــاص، «برمی ســازند». ژان بودری به گون
ــا در ساختـــن «حاد واقعیت هــا» اســت؛  ــوان «وانمایــی رســانه ای»، تأکیــد دارد کــه نقـــش رسانـه هـ عن
حـادواقعیـت هـایـــی کــه به کلــی تصویــر دیگـــری از یــک پدیــده بــه مـــردم می دهنـــد. به این ترتیــب، تلقــی 
بودریــار از جهــان به مثابــه یــک وانمــوده، بــر تصویــری نیــز مشــتمل می شــود کــه رســانه ها از تولیــدات 
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صنعــت مــد ارائــه می کننــد. تصویــر وانمــوده از ایــن تولیــدات در رســانه ها در جهــان معاصــر را بایــد 
ازمنظــر هویت یابــی براســاس نشانه شناســی دریافــت. «در دیــدی کلی نگــر، جریــان نشانه شناســی 
حاکــم بــر دورۀ مــدرن؛ هویت یابــی براســاس نشــانه ‑ ارزش و جای گزیــن شــدن ایــن مفهــوم به جــای 
ــوان ســاختار  اســتفاده‑ ارزش؛ رشــد و توســعۀ فرهنــگ مصرف گرایــی و درنتیجــه نمایــش کالا به عن
ضــروری جامعــۀ معاصــر را بســط داده و تبییــن می کنــد. درواقــع بودریــار بــر ایــن بــاور اســت کــه کالاهــا، 
دیگــر براســاس میــزان نیــاز واقعــی تولیــد نمی شــوند بلکــه تولیــد در فراینــد افزایــش مصرف گرایــی، وارد 
زنجیــرۀ معنایــی جدیــدی می گردنــد کــه براســاس بســته بندی، مــارک، لوکــس یــا منطــق مُــد و به طــور 
خلاصــه «نمایــش» اســت کــه اهمیــت پیــدا می کننــد و عامــل مبادلــه قــرار می گیرنــد. وی ایــن شــیوۀ 
جدیــد را «نشــانه ارزش» می خوانــد و بــر ایــن بــاور اســت کــه خــود نشــانه ها، فرهنگ ســازی جدیــد یــا 
وانمــوده را ســاختار می بخشــند. نشــانه هایی بی هویــت، کــه هویــت هــر چیــز در جهــان پســامدرن، حتــی 
هویــت ســوژه و فاعــل را تعریــف می کننــد. ســوژۀ معاصــر، جاودانگــی و پرســتیژ و درک موقعیــت خود 
را در انبــوه کالاهــا و مفاهیــم وانمــوده شــدۀ آن هــا درمی یابــد» (منصوریــان، ١٣٩١: ١١٠). از ایــن منظر، 
رســانه به مثابــه مهم تریــن عامــل، نه تنهــا بــرای تبلیــغ فــروش یــک کالا عمــل می کنــد؛ بلکــه در فراینــد 
نقــل و انتقــال مفاهیــم ضمنــی مــد لبــاس اســت کــه زمینــۀ تضمیــن حیــات مــداوم ایــن صنعــت و به تبع، 

بــازار اقتصــادی آن در آینــده را نیــز تضمیــن می کنــد.
پیــش از گســترش دانــش ارتباطــات و وســایل ارتباطــات جمعــی به ویــژه اینترنــت، رســانه ها در 
ــن  ــن و مؤثرتری ــینما، اصلی تری ــا س ــون ی ــه، تلویزی ــه، مجل ــی روزنام ــود یعن ــتین خ ــکل های نخس ش
ــه ســلایق  ــا جهت دهــی ب ــا مشــتریان تســهیل می کردنــد و ب ــاط مــد را ب واســطه هایی بودنــد کــه ارتب
آن هــا، در خدمــت گســترش بــازار مصــرف مــد قــرار می گرفتنــد. امــا به تدریــج گســترش دسترســی بــه 
فضــای اینترنــت بــه دســت گــروه بیشــتری از کاربــران در ســطح جهــان بــود کــه آن را بــه رســانۀ بســیار 
تأثیرگذارتــری در مقایســه بــا دیگــر رســانه ها بــدل کــرد. در نخســتین گام هــا، شــرکت های جهانــی مــد، 
بــا ایجــاد پایگاه هــای اینترنتــی، خــود را معرفــی می کردنــد و بــا تبلیــغ محصولاتشــان بــه رقابــت بــا 
ــا  ــد. ام ــد می پرداختن ــدگان م ــری مصرف کنن ــر حداکث ــور جلب نظ ــن عرصــه به منظ ــالان ای ــر فع دیگ
ــذار،  ــه رســانه هایی دوســویه و تأثیرگ ــج توســعۀ رســانه های اجتماعــی به مثاب ــور وب ٢ و به تدری ظه
شــکل نوینــی بــه ارتبــاط میــان تولیدکننــدگان در صنعــت جهانــی مــد و مصرف کننــدگان در جایــگاه 
کاربــران رســانه های اجتماعــی؛ ازجملــه شــبکه های اجتماعــی بخشــید. شــبکه های اجتماعی توانســتند 
ــر  ــدۀ مــد دســتخوش تغیی ــده و مصرف کنن رابطــۀ قدیمــی یک ســویۀ عرضه وتقاضــا را میــان تولیدکنن

نماینــد، فراینــدی کــه بــر ابعــاد فرهنگــی و نیــز اقتصــادی مــد لبــاس اثــر گذاشــت.
مؤلفه هــای هنــری نیــز، مشــابه همیــن کارکــرد را در حیــات صنعــت مــد داشــته اند. ایــن صنعــت، 
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بــرای رونــق بیشــتر خــود، همــواره بــا بهره منــدی از فرهنــگ شــهرت و بــا اســتفاده از ســتارگان دنیــای 
هنــر، یکــی از مغتنم تریــن فرصت هــای خــود را بــه کار می گیــرد و در آیینــۀ آنهــا، خــود را بازمی نمایانــد.

ــد،  ــری صنعــت مــد عمــل می کنن ــه کارگــزاران فرهنگــی و هن ــر و رســانه، کــه به مثاب ــر هن علاوه ب
برخــی مؤلفه هــای دیگــر هســتند کــه عناصــر ســازندۀ صنعــت مــد در دو حــوزۀ فرهنــگ و هنــر تلقــی 
ــر، مقولاتــی برخاســته از نظــام باورهــا و اعتقــادات هــر  می شــوند. بدیهــی اســت کــه فرهنــگ و هن
جامعــۀ بشــری اند و ازایــن رو، متناســب بــا آن تعریــف شــده و عمــل می کننــد؛ بنابرایــن ضــرورت دارد 
تــا ضمــن بازشناســی ایــن مؤلفه هــا در گســترۀ جهانــی صنعــت مــد لبــاس، تأملــی جــدی درخصــوص 
ــا توجــه بــه فرهنــگ و هنــر ایــران اســلامی،  نیــاز احتمالــی بــه بازتعریــف برخــی از ایــن مؤلفه هــا، ب
ــه آنکــه ارکان،  ــال خواهــد شــد؛ ازجمل ــز دنب ــد. بدیــن منظــور، پاســخ دیگــر پرســش ها نی به  عمــل آی
مراکــز، عوامــل و کارگــزاران فرهنگــی هنــری صنعــت مــد کدام انــد؟ و بــرای احیــا و رشــد صنعــت مــد 
لبــاس در ایــران، کــدام الزامــات فرهنگــی و هنــری ازمنظــر جهانــی لازم الاجراســت کــه می تــوان ضمــن 

رونــق ایــن صنعــت در ایــران، از آن هــا بــرای بومی ســازی صنعــت مــد لبــاس نیــز بهــره بــرد؟ 

مفاهیم
در اثــر پیــش رو برخــی مفاهیــم به طــور اساســی بــه کار رفته انــد کــه پژوهــش بــر آن هــا اســتوار اســت. 

ذکــر تعاریــف مختصــری از آن هــا بــه دریافــت بهتــر مباحــث کمــک می نمایــد:
صنایع فرهنگی 

ــار در ادبیــات مکتــب فلســفی فرانکفــورت شــکل گرفــت و  اصطــلاح صنعــت فرهنگــی نخســتین ب
«بــرای توصیــف صنعــت قدرتمنــد فیلم ســازی آمریــکا بــه وجــود آمــد. صنایــع فرهنگــی متشــکل از 
بنگاه هایــی هســتند کــه بــرای عمــوم مــردم، اطلاعــات و ســرگرمی های آموزشــی، علمــی و فرهنگــی 
در شــکل های گوناگونــی طراحــی، تهیــه و تکثیــر می کننــد. هــدف ایــن صنایــع، مفهوم ســازی، 
هماهنگ ســازی، تولیــد و ارتقــا و تجــارت کالاهــای فرهنگــی در قالب هــای مختلــف اعــم از کتــاب، 
مجلــه، روزنامــه، فیلــم، محصــولات صوتــی، تصویــری، نــوار ویدئــو و کاســت، نرم افــزار، لوح فشــرده 
اســت» (کریمــی، ١٣٨٨: ١۴). ایــن صنایــع، کــه برپایــۀ صنعــت و فرهنــگ و هنــر بنــا شــده اند، بــه 
صنایــع خــلاق نیــز شــناخته می شــوند؛ زیــرا براســاس تعریفــی کــه یونســکو ارائــه کــرده اســت صنایــع 
فرهنگــی، صنایعــی هســتند کــه «خروجی هــای خــلاق و هنــری ملمــوس و ناملمــوس تولیــد می کننــد 
ــرداری از دارایی هــای فرهنگــی و  ــق بهره ب ــد از طری ــروت و ایجــاد درآم ــد ث کــه دارای پتانســیل تولی

ــوی، ١٣٨۵: ۵٣).  ــر و عل ــان هســتند» (ملکی ف ــد خدمــات و کالاهــای دانش بنی تولی
بــا توجــه بــه اینکــه بــا رشــد روزافــزون فنــاوری در دوران معاصــر، امــکان تعامــل بیشــتری میــان 



پیشگفتار | ١١

ــت؛  ــده اس ــه دار ش ــز دامن ــی نی ــع فرهنگ ــترۀ صنای ــده، گس ــم آم ــگ فراه ــت و فرهن ــۀ صنع دو حیط
ــدات  ــل تولی ــوع و گســترده ای از محصــولات و برنامه هــای فرهنگــی، از قبی به نحوی کــه «طیــف متن
ــا،  ــت رخداده ــانه ها، مدیری ــر، رس ــون، چــاپ و نش ــو و تلویزی ــمعی و بصــری، رادی ــینمایی و س س
تولیــدات موســیقی، چندرســانه ای ها، صنایع دســتی، تبلیغــات، اسباب بـــازی، نـرم افزارهـــا، هنرهـــای 
تجســـمی، هنرهــای نمایشــی، معمــاری، جهانگــردی فرهنگــی، طراحــی و گرافیــک (از طراحی پوســتر 
تــا طراحــی لبــاس و زیــورآلات) و اخیــراً اینترنــت را دربرمی گیــرد» (کاظمــی، ١٣٨۶: ۵۴). صنعتــی 
ــا  ــار ی ــد، انب ــد، بازتولی ــا تجــاری تولی ــی ی ــات فرهنگــی به صــورت صنعت ــا و خدم ــه در آن «کالاه ک

توزیــع می شــوند» (وحدتــی،١٣٨٠: ٢۵). 
مد

ــی  ــۀ لاتین ــی اســت و در کلم ــان انگلیس ــه Fashion در زب ــادل کلم ــوی و مع ــه ای فرانس ــد » کلم «م
 Manière (روش) در زبــان انگلیســی و یــا Manner ریشــه دارد کــه پیش تــر معــادل کلمــۀ Modus
در زبــان فرانســه کنونــی بــوده  اســت. مــد، بــر نوعــی از شــیوه ها و ســلایق دلالــت می کنــد و ویژگــی 
اصلــی آن، بــاب روز بــودن اســت. ایــن اصطــلاح در زبــان فارســی بــه معنــی «روش و طریقــۀ موقــت 
اســت کــه طبــق ذوق و ســلیقه اهــل زمــان، طــرز زندگــی و لبــاس پوشــیدن و غیــره را تنظیــم می کنــد» 

(دهخــدا، ١٣۵٢: ٢).
مــد، هنجــاری ناپایــدار اســت کــه معمــولاً بــا اشــاعۀ ســریع اســتفاده از یــک کالا یــا گرایــش بــه 
ــار  ــر زودگــذر در رفت ــه تغیی ــا رســم دروغیــن) ب ــار در جامعــه همــراه می شــود. «هــوس (ی نوعــی رفت
اطــلاق می شــود؛ بــه تعبیــری دیگــر، مــد اجتماعــی پرشــور و زودگــذر را هــوس اجتماعــی می گوینــد. 
ــا می گیــرد بــه اوج خــود می رســد و به ســرعت افــول می کنــد. مــد هرچنــد شــبیه  هــوس به ســرعت پ
ــرار دارد.  ــر ق ــا به طــور دوره ای در معــرض تغیی ــاری اســت کــه تنه ــدۀ شــیوۀ رفت هــوس اســت، نماین
تغییــر در مــد در مقایســه بــا تغییــر در هــوس، مــدت و ســرعت کمتــری دارد» (کوئــن، ١٣٧۶: ٣٣۴).

صنعت مد لباس 

صنعــت مــد، محصولــی از دوران مــدرن اســت (دانش نامــه بریتانیــکا)، مقصــود از صنعــت مــد لبــاس، 
فعالیتــی اســت کــه در نیمــه  دوم قــرن نوزدهــم و اوایــل قــرن بیســتم میــلادی و در پــی انقــلاب صنعتــی 
ــد پوشــاک را از وضعیــت سفارشــی  ــه و تولی ــراع ماشــین های دوزندگــی به وجــود آمــد و تهی ــا اخت و ب
ــر داد.  ــن، تغیی ــوه و گروهــی در قالــب اندازه هــای اســتاندارد و قیمت هــای معیّ ــردی به صــورت انب و ف
امــروزه صنعــت مــد را به واســطۀ کارکــرد فرهنگــی آن، در زمــرۀ صنایــع فرهنگــی و خــلاق قــرار می دهنــد.

کارگزاران مد 

ــاب  ــازند. در کت ــق می س ــت را محق ــن صنع ــداف ای ــه اه ــد ک ــود دارن ــی وج ــد عوامل ــت م در صنع
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ــد از:  ــد عبارت ان ــزاران م ــن کارگ ــود. مهم تری ــاد می ش ــد ی ــزاران م ــه کارگ ــل ب ــن عوام ــش رو از ای پی
ســرمایه گذاران، تولیدکننــدگان (اعــم از طراحــان و خیاطــان و...)، خریــداران، برگزارکننــدگان 
ــر  ــد و در ســالیان اخی ــگاران م ــا و عکاســان، روزنامه ن ــت، مدل ه ــن صنع ــا ای ــط ب ــای مرتب نمایش ه
فعــالان شــبکه های اجتماعــی و فضــای اینترنــت. ســایر کارگــزاران ایــن صنعــت در ذیــل گروه هــای 

ــد.  ــت می کنن ــده فعالی یادش
چرخۀ مد 

هــر مــدی کــه جریــان مییابــد چرخــۀ عمــری بــا آغــاز و پایــان دارد. بــر ایــن مبنــا، هــر مــد ارائه شــده، 
نخســت فراگیــر می شــود و به تدریــج تازگــی خــود را ازدســت می دهــد و نــزول مییابــد. بــر ایــن 
اســاس، ۵ مرحلــۀ اصلــی «آفرینــش و ایجــاد مــد»، «ارائــه و معرفــی مــد»، «مردم پســند کــردن مــد»، 

ــی، ١٣۵۶). ــت (زارع ــد بازیاف ــۀ م ــوان در چرخ ــد» را می ت ــزول و زوال م ــوه» و «ن ــد انب «تولی
ــا  ــود ت ــر آن ب ــم شــده اســت. در طراحــی فصــول کتــاب قصــد ب ایــن کتــاب در چهــار فصــل تنظی
نخســت، گــذری اجمالــی بــر تاریــخ ایجــاد و شــکل گیری هنــر‑ صنعــت مــد باشــد و با معرفــی ممیزات 
ده شــرکت برجســتۀ مــد در کشــورهای صاحب نــام جهــان در عرصــۀ مــد، دریابــد کــه ایــن صنایــع چــرا 
و چگونــه دوام و بقــای خــود را در مدتــی طولانــی حفــظ کــرده  و همچنــان فعال انــد. هــدف از فصــل 
دوم کتــاب، واکاوی پدیــدۀ مــد اســت و ایــن امــر بــا توســل بــه پدیدارشناســی ایــن مفهــوم محقــق شــده 
اســت. بــا شــناخت کارکردهــای «معرفتــی»، «فرهنگی‑اجتماعــی»، «اقتصــادی» و نیز «سیاســی» هنر‑ 
صنعــت مــد می تــوان موجودیــت ایــن پدیــده را بازشــناخت و بــا علــم به چیســتی حقیقــی آن، بــه کنکاش 
در چگونگــی ایــن صنعــت پرداخــت. بدیهــی اســت کــه مطالعــه در ایــن کارکردهــا زمینــه را بــرای ارتقــای 
ســواد بصــری درخصــوص مفهــوم مــد فراهــم می کنــد و بــر دانــش عمومــی در ایــن زمینــه می افزایــد. 
در فصــول ســوم و چهــارم کتــاب، بخش هــای اصلــی تحلیــل هنــر‑ صنعــت مــد گنجانــده شــده اند. در 
فصــل ســوم «مؤلفه هــای فرهنگــی اجتماعــی مؤثــر بــر هنــر‑ صنعــت مــد لبــاس» و در فصــل چهــارم 
«مؤلفه هــای هنــری مؤثــر بــر هنــر‑ صنعــت مــد لبــاس» واکاوی و تبییــن شــده اند. بــه فصــل ســوم ایــن 
کتــاب در ویرایــش پیــش رو، بخشــی بــا عنــوان «مــد، رســانه های اجتماعــی» افــزوده شــد کــه بــر اهمیــت 
کارکــرد ایــن رســانه ها در صنعــت مــد ناظــر بــود کــه در ســال های اخیــر، نقــش و تأثیرگــذاری روزافزونــی 
ــا  ــا تمرکــز بــر شــبکۀ اجتماعــی تصویرمحــور اینســتاگرام تــلاش شــد ب یافتــه اســت. در ایــن بخــش ب
ملاحظــۀ تعامــل دوســویۀ تولیدکننــدگان مــد بــا کاربــران ایــن فضــای رســانه ای نویــن، تبییــن و چگونگــی 

عملکــرد برندهــا در آن به طــور مجمــل بیــان شــود.
 در تــلاش بــرای دریافتــن مؤلفه هــای تأثیرگــذار فرهنگــی هنــری، از نوعــی بهینــه کاوی (مطالعــۀ 
برجســته ترین ها) بــا تمرکــز بــر شــیوۀ عملکــرد شــرکت های برجســته و موفــق صنعــت مــد و تدقیــق 
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در سیاســت ها و رویکردهــای آنــان، نتایجــی حاصــل شــده اســت کــه نشــان می دهــد هنــر‑ صنعــت 
مــد چگونــه از دو بــازوی فرهنــگ و هنــر بــرای تــداوم حیــات خویــش بهره منــد اســت. بخــش مؤخــره 
کتــاب نیــز بــا نظرداشــت یافته هــای پژوهــش بــه  نــگارش درآمده اســت که در ضمــن آن، پیشــنهادهایی 
به منظــور تمهیــد بســتر لازم بــرای تحقــق هنــر‑ صنعــت مــد و لبــاس در ایــران به نحــوی کارآمــد و 
مبتنــی بــر هویــت ایرانــی‑ اســلامی، کــه حاصــل واکاوی فرهنگــی‑ هنــری صنعــت جهانی مد اســت، 
مطــرح شــده اند. ایــن بخــش حــاوی پیشــنهادهای سیاســت گذارانه و اجرایــی دربــارۀ ایجــاد صنعــت 
مــد ملــی اســلامی در ایــران و ضروریــات آن ازمنظــر فرهنگــی و هنــری اســت. بدیهــی اســت کــه عوامل 
مؤثــر بــر ایجــاد، حیــات و بقــای یــک صنعــت، و در اینجــا صنعــت مــد لبــاس، بــه عوامــل فرهنگــی 
و هنــری محــدود نیســت و نخواهــد بــود؛ امــا در ایــن کتــاب، رویکــرد اتخاذشــده متناســب بــا حیطــۀ 

مطالعاتــی نگارنــده، حــوزۀ فرهنــگ و هنــر بــوده اســت.
ــح و  ــور تصحی ــرار دارد، به منظ ــدگان ق ــش روی خوانن ــون پی ــه اکن ــاب ک ــن کت ویراســت دوم ای
ــا برطرف ســاختن  ــا ب ــلاش شــده اســت ت ــه ضمــن آن، ت ــده ک ــر فراهــم آم ــی اث ــل ویرایــش قبل تکمی
برخــی ایــرادات نگارشــی یــا ویرایشــی و بــا تکمیــل مباحــث، نتایــج پژوهــش صورت گرفتــه به نحــو 
ــر  ــاره از مســاعدت آقــای دکت ــم در ایــن ب ــرد. لازم می دان ــرار گی ــان ق ــار مخاطب شایســته تری در اختی
محمــد ســلگی، رئیــس محتــرم و آقــای دکتــر داریــوش مطلبــی، معــاون محتــرم پژوهشــی پژوهشــگاه 
ــا کیفیــت بهتــری حمایــت نمودنــد، تشــکر نمایــم.  ــر و ارتباطــات، کــه از بازنشــر اثــر ب فرهنــگ، هن
در اجــرای ایــن پژوهــش همچنیــن آقایــان ســید عبدالمجیــد شــریف زاده و عبداللــه بیچرانلــو ‑کــه 
دیدگاه هــای مفیــد ایشــان، باعــث تقویــت ایــن پژوهــش شــد‑ همراهــی نمودنــد و نیــز خانــم  ریحانــۀ 
اقبالــی در تــدارک منابــع و نمونه هــای تصویــری کتــاب، یاری رســان مــن بــود که شایســتۀ ســپاس گزاری 
اســت. از ویراســتار محتــرم ســرکار خانــم مهنــاز احــدی کــه تــلاش درخــوری در ویرایــش متــن کتــاب 
داشــتند، متشــکرم. همچنیــن از تنظیــم دقیــق مطالــب در صفحه آرایــی کتــاب، از آقــای حســین آذری 
تشــکر فــراوان دارم. قبــلاً از همراهــی صاحب نظــران خواننــدۀ اثــر کــه بــه هــر طریــق ممکــن، نویســنده 
را از کاســتی هایی ایــن کتــاب کــه همچــون هــر اثــر دیگــری از آن هــا مبــری نیســت، آگاه ســازند و در 

تحقــق اهــداف ایــن پژوهــش ســهیم شــوند نیــز صمیمانــه تشــکر می کنــم.  
سیده راضیه یاسینی
تیر ١٣٩٨




