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ــا هــدف رفــع نیازهــای پژوهشــی وزارت  ــر و ارتباطــات ب پژوهشــگاه  فرهنــگ، هن
 فرهنــگ و ارشــاد اســلامی، نزدیــک بــه دو دهــه اســت کــه بــا رویکــرد مســئله محوری 
بــه دنبــال شــناخت مشــکلات حــوزۀ  فرهنــگ و هنــر، شناســایی قابلیت هــا و 
ــز  ــرای حــل مشــکلات و نی ــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب ب ظرفیت هــا و ارائ

ــی فرهنگــی کشــور اســت. توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعال
ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و پژوهشــکده 
ارتباطــات در  تعامــل و همــکاری بــا صاحب نظــران و اندیشــمندان حــوزۀ  فرهنــگ و 
هنــر، ضمــن اجــرا و نظــارت بــر طرح هــای پژوهشــی مــورد نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری 
نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد و گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش 

فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی انجــام 
ــنجی های  ــرای نظرس ــن اج ــی، ضم ــی در ســطح مل ــی و اجتماع ــات فرهنگ  مطالع
ــای  ــا و نگرش  ه ــش ارزش ه ــر پیمای ــی نظی ــای مل ــه اجــرای پیمایش ه ــاز، ب موردنی
ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای فرهنگی؛  ســواد رســانه ای؛ وضعیت فرهنگــی،  اجتماعی 

و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش ســرمایه اجتماعــی کشــور اقــدام می نمایــد.
پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات، تــلاش دارد تــا مجموعــه دســتاوردهای 
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پژوهشــی خــود را بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و دسترســی همــه پژوهشــگران 
و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، منتشــر نمایــد. از ایــن رو انتشــارات پژوهشــگاه 
ــار پژوهشــی متعــدد و متنوعــی را در قالــب  ــون، آث طــی مــدت فعالیــت خــود تاکن
« کتــاب»،  «گــزارش  پژوهــش»، «گــزارش  نظرســنجی» و «گــزارش  راهبــردی» 
منتشــر کــرده اســت. پژوهشــگاه همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی 
«مطالعــات  فرهنــگ ارتباطــات» و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال 

ــه خــود دارد. را در کارنام
پژوهشــگاه  فرهنگ، هنر و ارتباطات،  ضمن اســتقبال،  تعامل، همکاری و همفکری 
بــا اســتادان، نخبــگان و پژوهشــگران حــوزه  فرهنگ، هنر و  رســانه، امیدوار اســت با انتشــار 
دســتاوردهای پژوهشــی خــود بتوانــد بــه «مرجع پژوهــش» در حــوزه  فرهنگ و هنر ایــران و 

نیــز پایگاهــی برای اندیشــمندان و دلســوزان این عرصه تبدیل شــود. 
پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



بــرای شــناخت بــازار هنرهــای تجســمی معاصــر، اشــاره بــه کتــاب خواندنــی «کوســۀ 
شــکم پر ١٢ میلیــون دلاری» نوشــتۀ دن تامپســون١ شــروع مناســبی بــه نظــر می رســد.٢ 
عنــوان کتــاب اشــاره ای اســت بــه اثــری از هنرمنــد معاصــر، دیمــن هرســت٣. ایــن «اثــر 
نی که به درخواســت هرســت در اســترالیا شــکار  هنــری» چیــزی نبــود جــز کوســه ای دو تُ
شــده و در محفظــه ای پــر از یــخ و محلــول فرمالدئیــد بــه لنــدن ارســال شــده بــود. ایــن 
کوســه در یــک حراجــی در لنــدن بــه قیمت ١٢ میلیــون دلار به فروش رفت. حال ســؤال 
ایــن اســت کــه چطــور ممکــن اســت حتــی بــه ذهــن کســی خطــور کنــد کــه بــرای یــک 
کوســه ‑کــه اساســاً همــان زمــان هــم در اینکــه آیــا می تــوان آن را اثــری هنــری بــه  شــمار 
آورد یــا نــه، مناقشــه وجــود داشــت‑ ١٢ میلیــون دلار بپــردازد؟ بنــا بــه روایــت نویســندۀ 
کتــاب «بخشــی از پاســخ ایــن ســؤال ایــن اســت کــه در دنیــای هنــر معاصــر، برندینــگ 
می توانــد جایگزیــن قضــاوت انتقــادی شــود»؛ و اینکــه چارلــز ســاچی۴، مجموعــه داری 
مشــهور، فروشــندۀ ایــن کار بــود و لــری گاگوســیان۵ دلال نــام آور هــم کارگــزار فروشــش 

1. Donald N. Thompson

٢. کوسۀ شکم پر ١٢ میلیون دلاری، نوشتۀ دن تامپسون، ترجمۀ اشکان زهرائی، نشر بیدگل، ١٣٩٧.
3. Damien Hirst
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و البتــه «خالــق اثــر» هــم دیمــن هرســت، هنرمنــدی برند شــده. پاســخ ســؤال بــه همیــن 
ســادگی اســت و دیگــر، ارزش هنــری آن اصــلاً محلــی از اعــراب نمی یابــد.

ایــن در حالــی اســت کــه خالقــان آثــار فرهنگــی و هنــری همــواره حســاس بوده انــد 
ــی  ــی قضــاوت عموم ــادی و حت ــای ملاک هــای م ــر مبن ــادا ارزش آثارشــان ب ــه مب ک
ســنجیده شــود. آنــان شــأنی بیــش از ایــن بــرای «فرهنــگ» و «هنــر» قائــل هســتند کــه 
بــه کالایــی همچــون ســایر کالاهــا تقلیــل یابــد، در بــازار خریــد و فــروش شــود، بــه 
بازاریابــی و تبلیغــات محتــاج باشــد، دلالان و واســطه ها در سرنوشــتش نقــش ایفــا 
کننــد و ســرانجام هــم ارج و قربــش را پولــی تعییــن کنــد کــه خریدار پرداخــت می کند.
ــای  ــکل گیری بازاره ــا ش ــاز ب ــان آغ ــدرن از هم ــر م ــش هن ــه پیدای ــم ک می دانی
ســرمایه دارانه پیونــدی وثیــق داشــت. همیــن پیونــد بــه هنرمنــدان مــدرن امــکان داد تا 
از حامیــان سنتی شــان – عمدتــاً کلیســا و اشــراف در غــرب‑ بگســلند و به عبارتــی، 
از قیــد آنــان رهــا شــوند. حتــی خود انــگارۀ هنرمنــد مــدرن تــا حــدی محصــول ایــن 
گسســت بــود. امــا آنچــه در چنــد دهــۀ اخیــر رخ داده، اگــر تغییــری کیفــی در ایــن 
رونــد نباشــد، دســت کم بــه انتهــا رســاندن آن اســت. در نتیجــۀ گســترش روزافــزون 
اقتصــاد بــازار آزاد و بســط فراینــد جهانی شــدن، دو پدیــدۀ به ظاهــر متناقــض‑ 
هنــر مــدرن و بــازار‑ بیش ازپیــش بــه هــم رســیدند. بــه  عبــارت درســت تر، عرصــۀ 
فرهنــگ و هنــر تــا حــد زیــادی بــا قواعــد بــازار ســازگار شــد و بــه مقتضیــات آن تــن 
داد. ایــن برداشــت، البتــه بــدان معنــا نیســت کــه قلمــرو فرهنــگ و هنــر فاقــد هرگونــه 
خودآیینــی اســت و یکســره تابعــی از اقتصــاد یــا سیاســت شــده اســت؛ امــا حــاوی 
ایــن بصیــرت اســت کــه از تأثیــر عظیــم روندهــای اقتصادی‑اجتماعــی چنــد دهــۀ 

اخیــر در فــرم و محتــوا و جهت گیری هــای هنــر معاصــر نبایــد غافــل مانــد١.
اکنون حراجی ها، دلال ها، واسطه ها، برندها (هنرمند یا حراجی یا دلالِ برندشده)، 

١. برای بحثی آکادمیک دربارۀ تاثیر شگرف اقتصاد بازار آزاد بر جهان هنر و خطی مشی فرهنگی کشورهای مختلف 
می توان به کتاب دو جلدی زیر مراجعه کرد:

 Art and the Challenge of Markets, ed by Victoria D. Alexander et al, Oxford: Palgrave
 .Macmillan, 2018

کادمی فنلاند تحت عنوان زیر برخوردار بوده است: این کتاب از حمایت مالی پروژه ای در آ
«چگونه جهان های هنری به چرخش بازار بنیاد یا نئولیبرالیسم از دهۀ ١٩٨٠ به بعد واکنش نشان داده اند».
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نمایشگاه ها، نمایشگاه گردان ها١ و... نه فقط کنترل بازار هنر را به دست گرفته اند، بلکه تا 
حد زیادی سرنوشت هنر معاصر و حتی معنا و مفهوم آن  را هم شکل می دهند. در بسیاری 
موارد، آثار هنری صرفاً کالایی تصور می شوند همچون هر کالای دیگری که باید برای 
آن ها بازاری یافت (یا ایجاد کرد) و خریداری. و در این مسیر، نه ناقدان یا هنرشناسان 
بلکه دلالان و واسطه ها ‑که قواعد بازار، برندسازی و جز آن را می شناسند‑ بازیگران 
اصلی هستند. در چنین فضایی، چه رابطه ای میان ارزش های زیبایی شناسی یا کیفیت 
هنری یک اثر و قیمت آن وجود دارد؟ پاسخ یکی از متخصصان این کسب وکار جالب 
است: «این دو کاملاً به هم وابسته نیستند. هنرمندان فوق العاده زیادی هستند که بازار 
خوبی ندارند. چه رابطه ای بین قیافۀ خوب و ثروت فراوان وجود دارد؟ این همین بحث 

است؛ ارتباطش مورد تردید است؛ ربط معناداری ندارد.»٢
ایــران نیــز در دهه هــای اخیربه تدریــج و در بافتــار خــاص خــود، دســت کم از 
برخــی لحــاظ، بــه ایــن رونــد پیوســت. روشــن اســت کــه اقتصــاد فرهنــگ و هنــر در 
ایــران از جنبه هــای مختلفــی بــا تجربــۀ جهانــی متفــاوت اســت؛ امــا ایران نیــز به تمامی 
ــز  ــا نی ــی در اینج ــج جهان ــت رای ــان ذهنی ــط هم ــود؛ و نه فق ــتثنا نب ــد مس ــن رون از ای
کمابیــش بازتولیــد شــد، بلکــه مجموعــه ای از رویه هــای قانونــی، اجرایــی و اقتصــادی 
نیــز در دســتور کار قــرار گرفــت تــا بــازار فرهنــگ و هنــر ایــران  شــکوفا شــود. آرزوی 
دیرینــۀ همــۀ مدیــران و متولیــان همــواره ایــن بــوده اســت کــه بــازار فرهنــگ و هنــر 
ــال، «محصــولات فرهنگــی  ــد و در وضعیــت ایدئ ــق یاب ــران در داخــل کشــور رون ای
ایرانــی» ســهمی از «بــازار جهانــی فرهنــگ» را هــم بــه خــود اختصــاص دهنــد؛ امــا 
در ســال های سپری شــده، خوش بینــی اولیــه تحقــق نیافتــه و در مــواردی بــا نگرانــی 
جایگزیــن شــده اســت. برخــی انتظــارات کــه در ابتــدا دربــارۀ فرایندهایــی همچــون 
ــی رنــگ باخــت.  ــری وجــود داشــت، پــس از مدت خصوصی شــدنِ فعالیت هــای هن
بــرای مثــال، در آغــاز تصــور می شــد‑ و هنــوز هــم برخــی مؤمنانــه بــر ایــن بــاور پــای 
می فشــارند‑ کــه اگــر فرایندهــای بــازار در عرصــۀ فرهنــگ و هنــر گســترش یابنــد، هر 
1. Curator

در فارسی به «سرپرست» هم ترجمه شده است.

٢. به نقل از: هفت روز در جهان هنر، سارا تورنتون، ترجمۀ آرزو احمی، نشر نظر، ١٣٩۵، ص ٣۶.



ــد.١ ــرد و همــگان از آن ســود می برن چیــزی در جــای «طبیعــی» خــودش قــرار می گی
اکنــون مســائل مختلفــی در عرصه هــای مختلــف فرهنــگ و هنــر ســر برآورده انــد. 
ــوان  ــا رونقــی ایجــاد نشــده اســت و چشــم انداز روشــنی هــم نمی ت در برخــی حوزه ه
متصــور بــود؛ در برخــی عرصه هــا ماجــرا بــه پول شــویی و دخالــت نهادهــای قضایــی 
انجامیــده اســت؛ و در نمونه هایــی ماننــد «حراجــی تهــران» هــم کــه بــه نظــر همه چیــز 
ــدان و منتقــدان ناراضــی صــف کشــیده اند. در یــک  ــه راه اســت، انبوهــی از هنرمن روب
تصویــر کلــی، نــه رونــق اقتصــادی چندانــی در فرهنــگ و هنــر ایــران ایجــاد شــده و نــه 
پیشــرفت چشــمگیری در کیفیــت و محتــوای آثــار هنــری حاصــل آمــده اســت٢؛ امــا از 
دیــد بســیاری از مدیــران و هنرمنــدان، وضعیــت فعلــی بــه  معنــای بی اعتبــاری کل ایــن 
رویکــرد نیســت؛ بلکــه بایــد بــا اندیشــیدن بــه مؤلفه هایــی ماننــد فضــای کســب وکار، 
فعالیــت جدی تــر بخــش خصوصــی، جــذب ســرمایه، شــفافیت و نظایــر آن بــه رونــق 
بــازار فرهنــگ و هنــر یــاری رســاند. در چنین موقعیتــی و با چنین ذهنیتــی، باوجود آنکه 
نهادهــای دولتــی نمی تواننــد از علایــق فرهنگــی و تبلیغاتی شــان در عرصــۀ فرهنــگ و 
هنــر صرف نظــر کننــد و هم اکنــون نیــز بزرگ تریــن «بنگاه هــای تولیــد آثــار فرهنگــی» 
متعلــق بــه آنــان اســت و نیــز بــا وجــود فرایندهــای ‑از دیــد دولــت‑ اجتناب ناپذیــر 
کنتــرل و نظــارت بــر آثــار هنــری، بــه نظــر می رســد همچنــان شــکل گیری نوعــی «بــازار 

فرهنــگ و هنــر» در زمــرۀ خطی مشــی اصلــی نهادهــای مســئول قــرار دارد.
 اقتصــاد فرهنــگ در فهمــی موســع از ایــن اصطــلاح، اقتصــاد را مقولــه ای 
ــت  ــه و سیاس ــا جامع ــر ب ــار ناگزی ــن اعتب ــمارد و بدی ــاع می ش ــده در اجتم حک ش
پیونــدی ناگسســتنی می یایــد. گســترۀ اقتصــاد فرهنــگ برخــلاف پنداشــت های 
ــود  ــا جلــب مشــتری و بهب ــه مدل هــای اقتصــادی جــذب ســرمایه ی ســاده انگارانه ب

١. برخی هنرمندان ایرانی که فرصت کار در غرب را یافته اند، اکنون روایت می کنند که گرچه در آنجا دولت مانعی در 
برابر کار هنری نیست و هنرمند به هیچ مجوزی نیازی ندارد، بازار و تهیه کننده خود نوعی گزینش را اعمال می کنند 

و هنرمند برای تطبیق با خواسته های آنان فشاری بر دوش خود احساس می کند.

٢. برای یک نمونۀ خصلت نما ر.ک مصاحبۀ حسین علیزاده، هنرمند مشهور «موسیقی سنتی» ایرانی، با نشریۀ 
اندیشۀ پویا که در آن علیزاده از تسلط «فرهنگ تجاری شدن» بر هنر ایران که به  روایت او، هم در طرف تولید و هم 

در طرف مصرف حاکم شده است، به شدت انتقاد می کند (اندیشۀ پویا، شمارۀ ۶٠، مرداد ١٣٩٨).
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فضــای کســب و کار محــدود نمی شــود. اقتصــاد فرهنــگ بــا الگوهــای مصــرف 
ــاد  ــاختار اقتص ــت، س ــی های دول ــه، خطی مش ــی جامع ــاختار طبقات ــان، س مخاطب
سیاســی و جــز آن گــره می خــورد. بــر پایــۀ ایــن منطــق، مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ 
و هنــر، مشــتمل بــر پژوهش هــا یــا تک نگاری هایــی اســت کــه در تقســیم کار 
دانشــگاهی کنونــی ممکــن اســت در رشــته های اقتصــاد، جامعه شناســی، مطالعــات 
فرهنگــی، علــوم سیاســی و حتــی ژورنالیســم تحقیقــی بگنجنــد. در نهایــت، آنچــه 
ــه آثــار ایــن مجموعــه موجــه می ســازد ایــن  ــوان «اقتصــاد فرهنــگ» را ب اطــلاق عن
الــزام اســت کــه ایــن پژوهش هــا در هــر حالــت از ســویه های اقتصــادی تحقیــق و 

ــد.  ــار، شــواهد و مســتندات اقتصــادی غفلــت نورزن داده هــا، آم
مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ و هنــر بــا ایــن اهــداف طراحــی شــد کــه در قالــب 
پروژه هــای تحقیقاتــی کوچــک بــه پژوهش هــای مــوردی در حوزه هــای متنــوع 
ــئله و  ــرح مس ــا ط ــن پژوهش ه ــدۀ ای ــردازد. هــدف عم ــر بپ ــگ و هن اقتصــاد فرهن
ــاً واکاوی  ــه ضرورت ــی اســت و ن ــورد بررس ــی از موضــوع م ــاختن زوایای روشن س
همــۀ مســائل و موضوع هــای حــوزۀ مــورد نظــر. ایــدۀ برســازندۀ مجموعــه ایــن اســت 
کــه هرچنــد هرکــدام از ایــن حوزه هــا و موضوع هــای خــاص، عناصــر کلیــت را در 
خــود دارنــد و به تنهایــی نیــز دســت کم تاحــدودی بــر آن گواهــی می دهنــد، تنهــا بــه 
میانجیگــری تولیــد مجموعــه ای از متــون و گزارش هــای پژوهشــی و تحلیلــیِ مســتند 
و مبتنــی بــر «امــور واقــع» از عرصه هــا و مصادیــق مختلــف اقتصــاد فرهنــگ و هنــر 
اســت کــه می تــوان تصویــر بزرگ تــر را بــه چنــگ آورد. هرکــدام از ایــن کتاب هــای 
کوچــک «اقتصــاد فرهنــگ و هنــر» می کوشــند از طریــق مستند ســاختن تجربه هــای 
ــدگاه  ــط دی ــت و ضب ــا ثب ــی ی ــت مســیر طی شــده و روندهــای اصل ــا روای پیشــین ی
ــارۀ موضــوع پژوهــش را فراهــم  ــد و گفت وگــو درب ــۀ بحــث و نق کنشــگران، زمین

ــه پژوهش هــا و تلاش هــای بعــدی واگذاشــت. ــد. بیــش از ایــن را بایــد ب آورن
ایــن جلــد از مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ و هنــر بــه «اقتصــاد تئاتــر خصوصــی» در 
ایــران اختصــاص دارد. مؤلــف کوشــیده اســت بــا مــرور مطالــب موجــود و مصاحبــه 
بــا دســت اندرکاران «تئاتــر خصوصــی ایــران» بــر مهم تریــن مســائل و تنگناهــای ایــن 



عرصــه دســت بگــذارد. ایــن کتــاب پیــش از انتشــار بــرای ارزیابــی بــه برخــی از «اهــل 
فــن» ارائــه شــد؛ برخــی بیشــتر پســندیدند و برخــی کمتــر؛ امــا آنچــه نمی تــوان کتمــان 
کــرد ایــن اســت کــه نویســنده بــا تــلاش بســیار تقریبــاً با همــۀ مدیــران تماشــاخانه های 
ــه کــرده و فــزون بــر آن عمــدۀ دیدگاه هــای مطرح شــده در  خصوصــی تهــران مصاحب
همایش هــای مرتبــط و حتــی مباحــث مطبوعاتــی دربــارۀ «تئاتــر خصوصــی» را نیــز 
ــران  ــارات مدی ــه اظه ــاب ب ــادی از مســتندات کت ــده اســت. بخــش زی ــر گذران از نظ
تماشــاخانه های خصوصــی و ســایر متولیــان اختصــاص یافتــه اســت کــه گاه بیــش از 
حــد لازم بــه نظــر می رســد؛ امــا بایــد بــه ایــن نکتــه توجــه کــرد کــه یکــی از اهــداف 
ــران» از منظــر متولیانــش  ــر خصوصــی ای ــۀ «تئات ــن نوشــتار، روایــت تجرب ــی ای اصل
ــر  ــوده اســت. از آنجــا کــه نوشــته ها و تحلیل هــای اندکــی از اقتصــاد فرهنــگ و هن ب
در دســترس مخاطبــان و مدیــران قــرار دارد، امیدواریــم ایــن مجموعــه و ایــن کتــاب 

دســتکم امکانــی بــرای بحــث و نقــد فراهــم آورنــد.    
پژوهشکده فرهنگ




